Terra, a la conquista del negocio de banda ancha

Coincidiendo con el segundo aniversario del portal, la compania se lanza de lleno al mercado de Internet a alta velocidad.

NOEME GOMEZ Madrid

De apostar por el nego-
cio del acceso gratuito, se
pasd a los contenidos y
luzgo a la publicidad. Este
ha sido el recorrido de Te-
rra Espana, que en tan s6
lo dos afios de vida, ha pa-
sado de los 400.000
usuarios en el primer mes
de funcionamiento g los
mé&s de tres millones ac-
tuales. segdn el Estudio
General de Medios (EGM).
Uina cantidad, que seguird
creciendo en los proximos
meses, de la mano de la
nueva apuesta que Terra
ha hecho por el acceso a
Intermet de pago a alta ve-
locidsd.

La compafiia acaba de
lanzar su nueva oferta de
banda ancha denominada
Terra ADSL PLuS que cos-
lard 42 euros (6,995 pe-
setas) al mes y serd au-
{oinstalable. La oferta de
lanzamiento inchuye el mo-

dam y la cuota de aita gra-
tis. Actuaimente el alta tie-
ne un precio medio de
180 euros (30,000 pese-
tas). Ademds, los usua-
ras gue contraten esta
oferta de ADSL podrdn ac-
ceder de forma gratuita a
los contenidos de pago
gue sa encuentran en la
Zona Multimedia. La posk
bilidad de acceder a estos
contenidas de calldad oe

forma gratulta justifica |a
cuota mensual de Terra
ADSL Plus, tres suros (gui-
nientas pesetas) mas cara
que la media de! mercado.
Con esta agresiva camps-
na, Terra guiere captar
treinta mil nuevos clientes
de ADSL, que se sumaran
8 los noventa mil que hay
en la actualidad,

En una entrevista con
EXPANSION DIGITAL, Ju-

Los méximos directivos
de Terra Espafia celebran
ol sagundd Bnversano
det portsl.

Terra cuenta
en la actualidad
con noventa
mil clientes
de ADSL

lidn de Cabo, director ge-
naral de Terra Espafa, ha
asegurado que “los pro-
ductos de pago y la banda
ancha son el futuro, ya
gue el acceso gratuito no
es sostenible en términos
econdmicos ¥ de calidad”.
De hacha, “ya hemos no-
tado que 105 suscriptares
de pago crecen a un ritmo
superior a los gratuitos”,
explica. De los dos milic-

nes de suscriptores actl
vos con los gue cuenta Te
fra, quinientas mil son de
Pago.

Ingresas

A pesar de que la estra-
tegia de Terra estd centra-
da en el acceso, |a compa-
fila sigue apostando por
otras fuentes de Ingresos
comao la publicidad o al co-
mercio electrénico. Estas
suponen alrededor del
cuarenta por ciento de los
ingrasos de Terra Espafia
mientras que el acceso e
presenta 2n tormo al se-
senta por ciento. De Cabo
asegura que “la publicldad
sigue slendo una fuente
de ingresos muy importan
te. Y, a pesar de que es un
sector que no straviesa
sUs mejores momentos,
en septiembre de esle
ano, los Ingresos de Terra
Espafia conseguldas par
esla via se hablan lguala-

do a los obtenidos a lo lar
go de 20007, Uno de los
motivos que axplican asta
situacidn privilegiada del
portal es que la compariia
siempre ha tenido una ba-
sg |mportante de anun-
ciantes procedentes de la
economia tradicional. Asl,
en 2000, el cincuenta por
ciento da sus anunciantes
eran empresas de la eco
nomia real vy el cincuenta
por ciento restante eran
compafias puntocom. Du-
rante 2001, se prevé que
&l setenta y cinco por clen-
to sean anuncliantes tradi-
cionales y el resto empre-
sas de Intermet.,

Respecto a los resulia-
dos economicos de la filial
espanola, De Cabo asegu-
ra que “de 2000 a 20056
multiplicaremas por dier
el volumen de Ingresos”,
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El comercio electronico, a la espera de tiempos mejores

El Instituto de Empresa estima que 2002 sera el afo del verdadero despegue de los negocios online.

RALCARAZT, Madrid

Pase a ta crisis econdmi-
cay ala Incertidumbra en
bolsa de los valores punto-
com nadie duda del gran
potencial de negocio de In-
ternet. El Instituto de Em-
presa, a traves de los pro-
fesores Enigue Dans, Da-
wid Allen y Alicia Corduras,
estd convencldo de que se
acercan tiempos mejores.
En su informe Barometro
de lnversion en B28 en Es-

pana; evolucion de los e
marketplaces, el Instituto
de Empresa asegura que
€l comercio electronico en-
tre empresas despegara
en 2002, Enfque Dans co-
mernta que “mientras gue
s6l0 un tercio de las gran
des empresas espanclas
participa actualmente en
algin mercado electrbni-
o, en 2002 serd la mi-
tad”. Anade que “el ano
que viena, un 49 por cien-

o de estas empresas par-
ticipara en operacionss de
compraventa en este tipo
de plataformas, frente al
33 por ciente gue lo ha he-
cha en 20017, Segln
Dans, “un setenta por
clento de estas empresas
s& integrara en mercados
electronicos sectoriales,
mientras que un 21 por
clento lo hard en merca
dos horizontales”. El resto,
el nueve por ciento, partic-

para en e-marketpiaces pri-
vados. Dans sefiala gue,
"dado que las inversiones
en estos mercados ya se
han realizado, cabe espe-
rar que 2002 sea el ano
de los clientes”. En este
sertido, habrd menos em-
presss con planes de in-
version en nuevos merca
dos ¥ si muchas empresas
que e incorporen como
clientes a los emarketpla:
ces ya ealstentes. Segln

Dans, “esto favorecera la
competencia entra las dife-
rentes plataformas por la
captacion de usuarnos me-
diante el uso de diferentes
estrategias”, Asi, la aplica-
cion de tarifas planas, la
reducciin del desembolso
inicial o los servicios afg
didos seran claves para
caplar a los clientes.
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