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Dans critica el escaso
uso de laweb 2.0 en las
empresas espanolas

S. M./ M, J. Madrid

Enrique Dans, profesor del
Instituto de Empresa y con-
siderado uno de los princi-
pales expertos espanoles en
el mundo de internet, mos-
tré ayer su preocupacion por
la poca adopcion por parte de
las empresas espafolas de las
herramientas vinculadas a la
web 2.0 como los blogs o las
redes sociales,

En la conferencia inaugu-
ral de la segunda jornada de
Simo, Dans dijo que las com-
panias espafnolas estin per-
cibiendo la web 2.0 “como
una moda pasajera mas”. En
este sentido, coment6 que las

| grandes empresas no estan

en este fenémeno. “Estdn ais-
ladas de todo esto”, dijo.
Dans record6 que Face-
book, la mayor red social del
mundo, va ha superado los
300 millones de usuarios y
advirtié que esta evolucion es
un paso més en el cambio
que esté experimentando la
naturaleza de las sociedades.
“La forma en la que nos re-
lacionamos ha cambiado,
las redes sociales hace que
siempre estemos en contac-
to”, dijo el experto, quien ca-
lifico a la sociedad actual de
“conversacional”.

Enrique Dans, durante su con-
ferencia de ayer en Simo.

El profesor del IE también
advirti6 a las empresas que
considerar a Facebook como
un mercado potencial por sus
300 millones de usuarios es
un error y recomendé a las
compaiiias que deben acudir
a estas redes sociales “a es-
tablecer un canal”. Dans se-
fialé que las empresas deben
saber como interactuar a tra-
vés de las redes sociales y puso
ejemplos como los de Apple,
que logrd que sus fans le hi-
cieran con sus ideas el folle-
to de un producto que no exis-
tia, o Microsoft, que segin
este experto en TI, tiene uno
de Jos blogs corporativos mas
abiertos.
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