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Operadoras y fabricantes complican al
buscador su proyecto de lanzar Android,
un software universal para moviles. Una
plataforma abierta y libre que revolucionaria
el planeta, pero que le revelaria al gigante
todavia mas datos intimos de sus usuarios.
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LO que llevas en el bolsillo es, a fin de cuen-
tas, un ordenador: Menudo, si, pero sufi-
ciente para mucho mas que hablar. Si sélo
valiesen para conversar, no se venderian
al ritmo al que se venden.

Cada aio se distribuyen apenas 200 mi-
llones de PC, frente a los més de 700 termi-
nales moviles que consumimos en todo el
mundo. Y, ademas, cada vez son mas listos.
El mercado de los smartphones (o termina-
les avanzados) ya no es territorio vedado
para adictos a la tecnologia: ha tardado
unos anos, pero el nuevo mantra pasa por
propagar Internet en el movil.

El problema es ponerse de acuerdo: en
esta industria hay un monton de actores, y
cada uno ha ido a lo suyo hasta ahora. Las
operadoras siguen sin apostar por planes
de datos baratos y, sobre todo, compren-
sibles para todos, mientras que los fabri-
cantes hacen la guerra por su cuenta de-
sarrollando sistemas no del todo compa-
tibles entre si. Y asi, Apple arrasa (pero
no tanto) con el iPhone, que corre bajo su
propio sistema operativo, mientras que
NokKia no se apea de su apuesta, Symbian,
y Blackberry sigue agarrada a su set de
iconos. Para Enrique Dans, profesor del
Instituto de Empresa y reconocido blog-
ger (enriguedans.com), la pelea tiene que
ver con el ego: “Cuando Google disena An-
droid, 1o hace teniendo en cuenta que el
segmento smartphone es interesantisimo
y que en €l se definen gran cantidad de
los usos tecnolégicos futuros que le inte-
resan, pero que esta sujeto a una fortisima
batalla en la que participan fabricantes de
terminales, desarrolladores de software y
operadoras, cada uno intentando arrimar
el ascua a su sardina”.

Eso si, en las pantallas de estos mévi-
les hay siempre una aplicacién impres-
cindible: el buscador de Google, Gmail,
Google Maps o mensajeria instantanea.
Un conjunto de necesidades que retne do-
cenas de sistemas operativos diferentes
para moviles.

Y, claro, el gigante no iba a dejar pasar
la oportunidad de saturar también el mer-

demas. Y encima gratis. Buena idea, ;no?
Pues parece menos evidente cuando dos
competidores tienen que comprender que
s6lo compartiendo resistiran el envite del
mercado. Y en esto lleva Google enredado
meses, obligado a retrasar la salida oficial
a la espera de limar asperezas entre so-
cios rivales. Nadie dijo que inaugurar la
era de Internet movil fuera facil. “En ese
sentido”, apunta Dans, “Android intenta
posicionarse como una plataforma abierta
sobre la que cualquiera puede desarrollar,
y que ni siquiera esta obligado a devolver
a la comunidad lo que desarrolle. Esto po-
sibilita la creacion de una base comtin de
dispositivos con un gran nivel de compa-
tibilidad y muchas funciones ya asumidas
por el sistema operativo, pero sin impe-
dir las posibilidades de individualizacién
de los distintos fabricantes, que pueden
programar lo que quieran sobre el niicleo
abierto original y considerarlo parte de su
diferenciacion competitiva™.

El buscador ya sabe
queé buscas y escribes.
Ahora quiere saber
que haces y donde

Para Google, la espera merece la pena. Ya
sabe lo que buscas y lo que escribes, ahora
quiere saber donde estas y qué haces para
seguir afinando su sistema publicitario. Y
una de las claves pasa por 1a nube, es de-
cir, por el hecho de que cada vez navega-
mos mas y almacenamos menos. Usamos
programas en red y guardamos archivos
en remoto. Este nuevo patron de uso (lla-
mado cloud computing) es un objetivo de
éxito para los terminales avanzados. Con
poca memoria, pero pensados para vivir
conectados, permiten sacar fotos y colgar-
las directamente, publicar textos autométi-

cado de los bolsillos. Pero en este caso el
camino esta siendo mas dificil. Android,
su caballo de Troya, esta tropezando con
escollos. Sacar adelante un sistema ope-
rativo llamado a liderar la revolucion que
hara de Internet una herramienta perso-
nal, movil ¥ adaptable, obliga a conciliar
rivales tradicionales que no estan empu-
jando en la misma direcciéon.

La clave para Google es sencilla. Basan-
dose en un software libre, inauguraria una
plataforma de desarrollo en comun: si to-
dos los terminales hablan el mismo idio-
ma, cualquier aplicacion pensada para
uno de ellos podra trasladarse a todos los

c sincronizar agendas con amigos
o localizarlos en un mapa.

Pero Android va mas alla. La idea: crear
aplicaciones que funcionen en cualquier
aparato, independientemente de su marca
uoperadora. Desde un sencillo programita
que convierte la pantalla en una linterna
para buscar las Tlaves de noche, hasta un
gestor que permite ubicar a los contactos
en un area determinada y propone la reser-
va directa en un restaurante igual de cerca-
no a todos ellos después de seleccionar los
gustos del usuario por sus blisquedas en
Google. Para esto vale Android, si todos se
ponen de acuerdo en que la telefonia mévil
ha pasado de la voz a los datos. m
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