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155.000

Eslacantidad que
IncomeDiary.com
atribuye a las ganancias
por publicidad de
Techcrunch, el blog
mas rentable

115.000

| IROS/ME

Ganancias en ventas
por afiliacion de
Timothy Sykes, tercero
entre los blogueros
mas ricos, por delante
de Pete Cashmore

QUIENES SON LOS MAS RICOS Y EFICACES

MIENTRAS LAS ORGANIZACIONES PERIODISTICA

\S BUSCAN SUMODELC

O DE NEGOCIO DEFINITIVO.

ALGUNOS 'BLOGUEROS' HAN CONSEGUIDO HACER RENTABLE UNA FORMULA QUE COMENZO SIENDO
MENOSPRECIADA. SON EMPRENDEDORES QUE GANAN DINERO DONDE CTROS SIGUEN NAUFRAGANDO.

‘Blogueros’ la venganza
rentable de los ‘amateur’

Tino Femdndez. Madric

A pesar de que algunos pioneros tuvieron
comienzos revolucionarios, innovadores
y muy periodisticos, los blogs han sido
despreciados, tildados de subproducto
fuera de control, sin ningin tpo de edi-
cion profesional, ni credibilidadl. Igual que
ocurrié con los diarios gratuitcs de infor-
macion general, los blogueros tuvieron
que sufrir la travesta del desierto que im-
ponian unos medios tradicionales instala-
dos en su peculiar modelo periodistico y
de negocio.

Enla prehistoriade los blog quedael ca-
so de Matt Drudge, un joven estadouni-
dense que recibio el 18 de enero de 1998
un misterioso correo electronico -se cree
que procedente de una filtracion interna
de la revista Newsweek- en el que se ha-
blaba de una relacién comprometedora
del presidente de Estados Unidos con una
becaria llamada Monica Lewinsky. El uso
que Drudge hizo de aquella informacion
-no realizo comprobacién alguna, ylacol-
g0 inmediatamente en su pagina perso-
nal-nosolo fue el principio de un peculiar
imperio informativo —en 2005 va ingresa-
ba 4.400 délares diarios en publicidad-
que hoy se llama Drudge Reporr. También
cambid algunos conceptos periodisticos e
influy6 en que los grandes scmanarios
(newsmagazines) se convirtiersn definiti-
vamente en diarios online y revistas im-
presas.

Del ninguneo se pasé a la tolerancia y,

enmuchos casos, a la admiracion, cuando
no aladependencia. Ensus tiempos como
responsable de estrategias sobre nuevos
medios en Advance Publicationss Jeff Jar-
vis, cofundador de Entertainment Weekly,
sindico por primera vez un blog a través
de todos los sitios de la compaiia para
complementar la cobertura original de to-
dos sus diarios sobre el conflic-o de Irak.
Los sitios web de Advanced suponian un
contenido valioso procedente de sus pe-
riodicos, pero Jarvis sinti6 la ne-esidad de
completar esta cantidad y calidad de in-
formacion con todo el material posible
procedentede lared. Y la formuladel blog
era la herramienta perfecta para orientar
a los lectores en ese océano de informa-
cion. Advanced se convirtié en una com-
pania de medios pionera en la terea de de-
mostrar que los blogs podian astablecer
unanuevarelacién con las nuevas audien-
cias, dificiles de captar y fidelizar,
Por aquel entonces los blogueros habian
ganado batallas econdmicas y periodist-
cas, demostrando que se podia ganar di-
nero v enganchar a las jovenes gieneracio-
nes de lectores. Pero faltaba el hito de la
credibilidad.

Primero llego el episodio en el que los
blogs llevaron la voz cantante en el proce-
so que obligé al todopoderosc y creible
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ARIANNA HUFFINGTON The Huffington Post es, segun
Technorati, el primer blog del mundo. Representa un
modelo de publicaciones de nicho que mezcla el
‘periodismo tradicional’ con la colaboracion
desinteresada. El capital riesgo invierte en su proyecto.

Dan Rather -y a la cadena de television
CBS- a admitir que habian cometido un
error de juicio al no verificar documentos
que acusaban al expresidente George
Bush de haber tenido un comportamiento
reprochable cuando formaba parte de la
Guardia Nacional. Después vino la pre-
sion de los blogs, que desemboco en que
Sinclair Broadcasting cancelara la emi-
sion de un documental sesgado sobre el
candidato demaocrata John Kerry en ple-
na campana. Y al final llegé el gran espal-
darazo delanoche electoral de 2004, enla
que algunos blogueros ~va creibles- tuvie-
ron un protagonismo informativo nunca

Los ‘blogs’ han sido tildados
de ‘subproducto’ fuera

de control, sin ediciéon
profesional ni credibilidad

imaginado para esta formula periodistica
complementaria, que ha sabido arrastrar
a partes de la audiencia reticentes a los
medios tradicionales.

Unnuevo clubde lideres
En 2006, el Foro Economico de Davos dio
a conocer una lista de los cien lideres
mundiales de los medios, un club selecto
en el que figuraba Jeff Jarvis, fundador de
BuzzMachine, pionero en el uso de los
blogs como instrumento para que los me-
dios tradicionales puedan crear una nue-
vay poderosa relacion con sus audiencias.
Habia otros blogueros ilustres, como Aria-
nna Huffington, la creadora de The
Huffington Post, un blog colectivo de los
considerados como “de alto trifico”, que
recibia no sélo el apoyo de su audiencia si-
no también del capital riesgo. La firma de
inversion SoftBank Capital ya habia in-
vertido entonces cinco millones de dola-
resen laaventurade Huffington.
Inversores como Alan Patricof, que fi-
nancio Apple Computer Inc. y que fundo
New York Magazine, han mostrado siem-
pre un gran interés por emprendedores
como Nick Denton, fundador de Gawker
Media, una compaiiia que sigue las pre-
misas basicas del fenomeno informativo
de los blogs hiperlocales, que se basan en
algo tan sencillo y complicado como iden-
tificar una necesidad informativa y satis-

PETE CASHMORE Es, seguin Forbes, |a sexta celebridad
mas importante de Internet. Creé Mashable.com
~numero 4 del mundo seguin Technorati~ a los 19 afios.
En él trabajan 15 personas, y tiene 10 millones de usuarios
unicos. Gana 140,00C euros mensuales en publicidad.

facerla. En una clasificacion elaborada
por IncomeDiary.com, el blog Life Hacker
de Denton ocupa ¢l octavo lugar entre los
que mas dinero ganan -46.000 euros
mensuales gracias a los banner de publici-
dad-, a lo que se suman los 24.000 euros
mensuales que ingresa con Kotaku.

La clasificacion esta encabezada por
Michael Arrington con su Techcrunch
(‘ngresa 155.000 euros mensuales gracias
ala publicidad), seguido de Pete Cashmo-
re (Mashable), que ingresa 140.000 euros
al mes. Tras ellos vienen Timothy Sykes
(115.000 euros en ventas por afiliacion),
Mario Lavandeira (PerezHilton), que ob-
tiene 110.000 euros al mes, y Jake Gobkin
(Gothamist), a quien el pago por clic le
proporciona un ingreso mensual de
62.000 euros.

Denton, que ha lanzado otros blogs im-
portantes como Valleywag, Gizmodo,
Wonkette o Defamer, utiliza ademas las
armas de Google Maps para desarrollar
otros ‘inventos’ de gran éxito, como Ga-
whker Stalker, una especie de blog especia-
lizado en informacion sobre famosos que
es seguido por 40.000 usuarios diarios,
muchos de ellos cultos y de clase alta de
Manhattan, desde el que se puede con-
templary conocer a las celebridades en su
entorno cotidiano, v localizarlas casi en
tiempo real sobre el mapa de la ciudad.
Utiliza, como Arianna Huffington, co-
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NICK DENTON Dos de sus blogs del imperio Gawker
Media estan considerados como los més rentables. Life
Hackery Kotaku le reportan 72.000 euros mensuales en
ingresos publicitarios. Cultiva el filén de los blogs
hiperlocales que compite con los medios tradicionales.

rresponsales voluntarios, que ayudan a

construir un medio de cotilleo basado en
una formula que funciona y asusta: cual-
quiera puede correr hasta su casa para pu-
blicar desde su ordenador el paradero de
un famoso, incluyendo descripciones y
detalles.

En el noveno puesto mundial, segin
Technorati, estd TMZ, otro blog que usa
el poder de atraccion de las celebridades,
que se ha convertido en una fuente para
los medios tradicionales, que critican es-
tos contenidos pero los usan habitual-
mente para ganar audiencia. Harvey Le-
vin dirige una redaccion de veinticinco
personas con un gran poder para entregar
la informacion bajo demanda. TMZ ha
ganado audiencia a base de incluir articu-
los informativos basados en documentos
y paparazzis exclusivos o videos extraofi-
ciales. La maxima es trabajar sobre una
historia acerca de Britney Spears con el
mismo método y ahinco con que lo haria
laNBC en la cobertura de un asunto infor-
mativo sobre el presidente Obama.

En Espaiia, Weblogs SL podria represen-
tar un modelo asimilable al de Gawker.
Julio Alonso, fundador y director general
de esta compania, asegura que “hay mu-
cha gente con pasion por determinados
temas, y es posible ofrecer una informa-
cion especializada y con rigor sobre ella
Podria llamarse la venganza de los aficio-
nados”. En este sentido Enrique Dans,
profesor de Sistemas de Informacion en
1E Business School y autor del blog enri-
quedans.com, destaca el perfil de aquellas
personas apasionadas sobre diversas
cuestiones y que son capaces de ofrecer
un nivel de profundidad distinto. Alonso
coincide en que la especializacion que fa-
vorecen los blogs pone en valor publica-
ciones de nicho que son capaces de pro-
fundizar verdaderamente en los temas,
mientras que Dans afiade que “la mejor
opinion, lamas centrada y profunda, se si-
gue haciendo en los blogs, que son solo un
formato distinto, con unestilo masdirecto
y conversacional que no aspira a decir al
lector lo que es la verdad”. Julio Alonso
coincide en que “puesto que no somos la
verdad absoluta, cambia la manera en la

Bloomberg News
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TINA BROWN Fue amiga de Lady Di, directora de Vanity
Fair (1984-1992) y The New Yorker (1992-1998). Con The
Daily Beast (2008) mezcla periodismo original, contenidos
sobre celebridades y fotografias de calidad. Technorati lo

MATT DRUDGE Su Drudge Report le ha hecho millonario.
Mezclé audacia, cierta falta de ética, rapidez, capacidad

y valentia para decir algo que las organizaciones
periodisticas tradicionales no supieron o no quisieron

sitta entre los quince principales blogs del mundo.

sacar a la luz. Asi ha creado su pequefio imperio.
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