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EL

-\lno 7consejosparatu‘blog’

POR ENRIQUE DANS

"EL DIAQUE
TESIENTES AL
ORDENADOR
PENSANDO:
¢YYOQUE
ESCRIBO
HOY?;
ESTARAS
EMPEZANDO
AMATARLO"

El fenomeno blog ha provocado un cambio en la
forma en que nos comunicamos, Un cambio que
ha influido no sélo a las personas, sino también a
empresas v medios: hoy, muchas paginas adoptan
en Internet elementos que han ido con el dempo
aprendiendo de los blogs. Ahorabien, ;qué elemen-
tos conviene tener en cuenta a la hora de empezar
uno? Vamos por partes:

1. En primer lugar, el proposito del mismo. Los
blogs sirven para muchas cosas, no todos tienen
como meta congregar miles de visitas al dia. Puede
servir como simple repositorio de laactividad de su
autor, punto de encuentro, carta de presentacion
o desarrollo de un interés; es una herramienta con
muchisimas posibilidades. Ademas, hay que tener
encuenta que un blogtarda tiempo en consolidarse,
en posicionarse en buscadores y en madurar: las
motivaciones demasiado coyunturales resultan poco
recomendables.

2.Unbloges una formasencillay prictica de crear
una presencia web con capacidad de interaccion y

actualizacion, y que ademas suele serbien tratada

por los buscadores. Para qué lo queramos utilizar es
problema nuestro; v sino lo tenemos claro, no estare-
mos nunca satisfechos con él. No temas empezarun
blog sin tener claro el propésito del mismo (explorar
noesmalo), peroten en cuentaque seguramente no
serd importante en tu vida hasta que no sepas qué
quieres hacer con él.

3. Si va sabes lo que quieres, pasemos al cdmo.
Necesitas algo que le proporcione alimento intelec-
tual: puede venir de lo que lees, lo que vives, lo que
haces o lo que piensas, pero tiene que tener un flujo
constante. El primer dia que te aproximesal blogcon
carade* ;v yoqué escribo hoy?”, estards empezando
amatarlo. Nose puede escribir “sobre lomucho que
vose”, porque por mucho que sepas, el inventario se
acaba, y te quedas sin cosas que contar. No escribas
pretendiendo ser el que més sabe, porque siempre
hay alguien ahi fuera que sabe mas que tii. Aportatu
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| experiencia, enriquece lo que cuentas con tus ideas,
pero nolo hagas de manera categorica, sino invitan-
doala participacion: al acuerdo o desacuerdo.

4. No es obligatorio ser regular, pero tanto tus
visitantes como los motores de busqueda apreciaran
quie lo seas. Lo ideal es “encontrar un hueco™ en tu
diaadia parael blog, hacer que sirva para otras cosas:
liberacion de unavena creativa, respuestasa pregun-
tas habituales, contacto con terceros... Sean estos
finesindividuales o corporativos, tenerlos te ayudara
ajustificar tu dedicacion; porque recuerda: es ficil
empezarun blog, pero muy dificil mantenerio. Mide,
estudia tus estadisticas, no navegues a ciegas: loque
no se puede medir, no se puede mejorar.

5. No trates de engafiar a nadie. Lo que has leido
en otros sitios, es bueno que lo vincules, que le des
elcrédito que merece, Lee mucho, busca otros blogs
interesantes, v vincula mucho, Se trata de aportar
valor, de dar a los demas toda la informacion que
puedas sobre el tema, porque en la economia de
la informacion, tratar de atesorarla no tiene senti-
do. Silos lectores siguen tus enlaces, te recordarin
comouna fuente interesante, y volverdn para leerde
nuevo, para participar y crear comunidad.

6. La gestion de la comunidad es importantisi-
ma. Dedica tiempo a establecer una politica de co-
mentarios, a moderarlos, a mantener las entradas
libres de spam y basura: tu blog es tu casa y a nadie
le gusta tenerla sucia. Sé razonable: las opiniones
contrapuestas aportan riqueza, perolos insultoso las
descalificaciones no. Lacomunidad debe implicarse,
participar, sentirse a gusto, porque el blog es bidi-
reccional en su esencia. Sé paciente y consistente:
los trolls, que en algin momento llegardn, deberin
cansarse antes que usted.,

7. Y por ultimo: el éxito de un blog no viene del
nimero de visitas. Viene de estar a gusto con él.
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