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Los ‘blogs, ;una moda pasajera?

Ya existen més de dos millones de diarios personales o cuadernos de bitdcora online en todo el mundo.Un auténtico fendmeno social
en el que compaias de’hosting’y fabricantes de software estan encontrando una oportunidad de negocdio,

P.ZAMORANG, Madrid
La campaiia electoral ala pre-
sidencia de Estados Unidos
tiene Un protagonista inespe-
rado. Wi el actual presidente,
George Bush, ni el candidato
democrata, John Kerry, han
podido hacer sambra a la po-
pularidad de los blogs © cua-
dernos de bitdcora. .

El biog es como un diario,
solo gue en formato digital
v a la vista de todo el mun-
do. Nacid como una evolu-
cidn de las piginas persona-
les que se podian colgar en
Internet a finales de la dZca-
da de los noventa. Los
usuarios (bloggers) utili-
zan estos modernos
cuadernos de biticora
para vertir en la red sus
impresiones y viven-
cias sobre cualquier
tema. Ademds, los
blogs tienen un impor-
tante valor afiadido pa-
ra sus usuarios, ya que
éstos pueden recibir las
impresiones o comenta-
rios de otras personas de
forma interactiva,

Campafia electoral
Este hecho ha animadoe a
muchas analistas politicos a
publicar blogs en los que co-
mentan la campaiia electo~
ral de EEUU. La posibilidad
de exponer sus ideas en un
medic como Internet ~en el
que millones y millones de
personas pueden leer—, y
haceslo sin ningan tipo de
censura, ya que algunos pe-
riodistas en sus medios es-
tén sujetos a una determina-
da linea editorial, han moti-
vado que estos cuadernos
de bitdcora sean las auténti-
cas estrellas de la catrrera
que Bush y Kerry libran por
la Casa Blanca. Pero el feno-
meno social va mas alld de
Estados Unidos y se extien-
de por todo ¢l mundo.
Segdn datos del NITL
BlogCensus del National
Institute for Technology
and Liberal Education, exis-
ten en a actualidad mds de
dos millones de blogs en to-
do el mundo, de los que 1,3
millones estdn activos {es
decir, que su propietario
vierte con frecuencia co-
mentarios e laweb)

Exito

iCudl es el éxito de los
blogs? Algunos analistas
coinciden en sefialar que es
su enorme potencial de co-
municacibn. Para Enrique
Dans, profesor de Tecnolo-
gias de la Informacién del
Instituto de Empresa y acti-
vo blogger en wwwenrique-
dans.com, el blog “trata de
aforear a las personas la po-

.empresa un medio de con-

forma de generacidn de va-
lor econtmico muy alejada
de la convencional, pero no
per ello menos eficien-
te”, sefiala Dans.

Las grandes compa-
iifas de tecaclogia
{Goaogle comprd
Blogger en febrero

rramienta de auditoria (pa-
ra saber cuidntas personas
leen el diario online).
Precisamente ésta
es otra de las ver-
Hentes que confi-
guran al blog co-
mo un nueva fe-
némeno 1o s

sibilidad de situarse en una
tribuna de mayor relevan-
cia a la que la vida habitual
les otorga™. Es como tener
una imprenta con tirada ili-
mitada en tu propia casa.
Sin embargo, no todas la
iniciativas son individuales.
“Existen cuadernos de bitd-

cora colectivos, en los que  lo social, sino de 2003} también han
los autores se apoyan unos  también econd- encentrade en los cua-
a otros a fa hora de escribir  mico, perdura- dernos de bitdcora un
o lo usan como un elemen-  ble en el iem- filon para awmentar de
to de cchesion de una co-  po. forma importante sus
munidad. ingresas,

Blogger, Typepad y
SixApart, entre otras, no
s6lo obtienen dinero por
la prestacion de servi-
cios sino gue ade-
mis reciben di-
Nero por parte
de la publici-
dad. El he-
cho de
que los

También
hay blogs corporativas

que propercionan a una Empresas como Blegger,

Typepad y SixApart ayudan
alos usuarios a disefiar su
propio‘blog’y a colgarlo
enlared

tacto directo con sus clien-
tes”, explica Dans.

Ef auge de los blogs tam-
bién se ha visto favorecido
por la aparicién de empre-
sas (Blogger, Typepad,
SixApart) que ayudan a los
bloggers a crear su propio

Cualquier cmpresa pue-
de incrementar su presen-

cuaderno de biticora y col-
garlo en Internet. La mayo-
ria de las compaiifas reali-
zan estos servicios bisicos
de forma gratuita y ¢obran
por otros mas sofisticados,
como la posibilidad de dis-
poner de més espacio de al-
macenamiento o de una he-

cia en Internet y adquirir
una mayor relevancia a un
coste muy reducido. “Lo
que pongo en mi blog puede
ser reproducide por cual-
quiera, y ademds quiero v
busco activamente que asi
sea, porque eso me da una
mayor relevancia. Es una

Cdmo transmitir pensamientos en la red...

M En el biog se puede colgar cualquier Hpo de contenidos.Uin
pensamients,una idea,una noticla. El imite es inimaginable.

B Aderds, cualquier otra parsona puede contestar ai autor
de forma interactiva creando un debate virtual.,

I Los blogs no son hecesariamente individuales. Un grupo
de personas o ernpresas pueden tener uno,

M Enta actualidad existen mas de dos millones de blogs en todo
el mundo, de los que 1,3 millones estan activos (es decinque el
usuario vierte contenidos con asiduidad).

M Las empresas de hosting y los fabricantes de software estdn
viendo en este medio una nueva fuente de ingresos.

B Los anunciantes de publicidad tambign han descubierto
en los cuademos de bitdcora una forma eficaz para legar
asu publico objetivo.

B Un blog o cuademo de bitacara es un como un dianio, séle que
en formato digitaly a la vista de todo el mundo en Internet.

B Crear uno es sencillo. Basta con acudir al sitio web de alguna
comnpaiila del sector (Bloyges, Typepad y SixApart, entre otas}
y seguir la instrucciones,

W La mayorla de estas empresas ofrecen la posibllidad de disertar
et blog y colgarlo en Intemet de forma gratuita,

B Disponer de otros servicios més complejos —como una mayor
capacidad de almacenamiento o tener una auditorfa del
numero de gente que entra- exige el pago de una pequena
cantidad de dinero.

W El éxjto de Jos blogs reside en su gran capacidad de
cornunicacion. Es como tener una imprenta, con tirada
iimitada,en casa.

blogs se dirigan a un pablico
concreto atrae a los anup-
ciantes, que ven coHmo pue-
den mandar sus menszjes a
una audiencia determinada
de una forma mis efectiva.
Empresas de kosting y fabri-
cantes de software también
estin empezando a hacer ne-
gocio.

La mayoria de los
‘bloggers’espafioles
tiene conocimientos
avanzados
delnternet

Las posibilidades de los
hlogs no se quedan ahi, ya
que se estdn estudiando nue-
vas posibilidades de creci-
miento. Algunas operadoras
de telefonia mévil trabajan
en lo que se denonima Pho-
toblogs, diarios personales
en los que se puedan colgar
las fotos que se realizan des-
de el teléfono mévil O, in-
cluso, los Mo-blogs, cuader-
nos de bitdcora disefiados
para operar con ellos desde
cualquier dispositivo mévil.

Segun Pew Internet &
American Life Project, un
44% de los internautas esta-
dounidenses utilizaron la
red en 2003 para publicar sus
pensamientos o responder a
otros, enviar fotos, compar-
tir archivos y otras formas de
creacién de contenidos onli-
ne, por lo que no es de extra-
fiar que el blog se abra en el
futuro a nuevos usos.

Espafa
5in embargo, el fendmenc
blog ain no se ha extendide
en Espaiia. Fundamental-
mente por la falta de conoci-
miento que hay sobre el te-
ma. Muchos usuarjos no sa-
ben que tienen la posibili-
dad de pubticar sus pen-
samientes de forma
gratuita en Internet,
Ademads, no necesitan
tener conocimientos
técnicos sobre paginas web
para hacerlo.

No obstante, Enrique
Dans sefiala que el blogno es
para todo el mundo. “Hay
que tener algo que comuni-
car, una intencién y un obje-
to para hacerlo”, comenta

Aunque en la actualidad
alin no existen datos fiables
sobre el mimero de blogs que
existen en Espafia, se puede
realizar una aproximacién.
Segin la NTTL BlogCensus,
en el mundo hay 24760 cua-
dernos de bitdcora escritos
en espaniol y %.220 er catalin.
Otras fuentes sitian la cifra
de bogs en castellano en cer-
ca de cien mil.
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