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Ponga un ‘blog’
en su vida
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N dmbitos tecnoldgicos ¢
internduticos fue la noticia
bomba hace unas semanas:

Google, el buscador mds idolatrado de
la red, anuncié la compra de Pyra Labs,
la compafifa propietaria de Blogger.
Dicho asi, parece que estemos
hablando de una de esas noticias que
sdlo interesan a los iniciados en el
mundo del software. Sin embargo, hay
que intentar ir un poco mas alld.
Primero, ;quién es quién? Google es
tna marca gue necesita poca
presentacion. Todo aquel gue se
conecte a Internet Jaconoce. Tanto es
asf quela agencia brit4nica Interbrand,
a partir de una encuesta a usuarios de
mas de 72 pafses, la declard la semana
pasada como la marca que més habfa
influido en la vida de las personas, por
delante de Coca Cola, Starbucks o lkea.
Bien pensado, es razonable que seaasf.
Cualquiera gtie haya utilizado el
software de Google unas cuantas veces
suele experimentar una curiosa
metamorfosis: pasa a pensar no
solamente gue todo estd en Internet,
sino que ademds convierte Internet en
su fuente inmediata para todo: un dato,
una duda ortografica oun cotilleo.
Blogger es, en este sentido, un poco
mis oscuro. El fendmeno de los blogs,
abreviatura de web logs, diarios de
navegacidn o cuadernos de biticora, es
relativamente antiguo. A mediados del
afio pasado, la cifra de blogs
disponibles en la red superaba el medio
millén. Hoy, solamente Blogger, una
compafifa de seis personas, tiene mds
de un millén de usuarios. Pero jqué es
un blog? Segiin Blogger, es una pagina
weh conformada por segmentos de
texto o fotos, generalmente cortos y
ardenados cronoldgicamendte, similar a
una pagina de resumen de noticias en
un perigdico. Simplemente, una
persona que decide compartir sus

opiniones con el resto de los usuarios.
Un blog puede actualizarse varias veces
al dfa o perrnanecer en estado
cataténico durante mesesy es
consultado por todos aquellos que
tengan interés. En Espafia hay bitdcoras
muy interesantes de periodistas,
columnistas y personas de todo tipo. Es
la democratizacién o napsterizacion del
periodismo: cualquiera que quiera
exponer su apinién o escribir sobre un
tema puede hacerlo con herramientas
sencillas, en quince minutos, sin
necesidad de tener una pégina web.
Ademds, puede permitir ka ‘
introduccién de comentarios delos
lectores, con lo cual los blogs
consolidados se convierten en un
medio de expresitn que puede generar
foros y comunidades con una
interactividad muy superioralade un

periddico tradicional. La blogsfera estd

creciendo de manera incesante y cada
vezmds gente conoce, consulta o tiene
unoe o mdés blogs que consultan o
actualizan de forma habitual. Se trata
de un fenémeno de indudable cardcter
cultural. Por eso, no es raro gue la
compta de Pyra Labs por parte de
Google fuese muy sonada. Es indudable
quela compra otorgard a tedolo que
esté en la blogsfera una visibilidad
mayor, ya gue serd posible localizar
facilmente todo aquel blog que nos
resulte interesante sobre el tema que
sea. Pero también es indudable que
representard un fuerte impulso
adicional a este fendmeno cultural de
los blogs, algo que posiblemente los
saque del circulo oscuro y los sittie en
boca de todos. £l fendmeneo global dela
autopublicacidén de contenidos
interactivos que conectan a los usuarios
con los mds diversos puntos de vistaha
recibido su espaldarazo, hatomado
carta de realidad. En el futuro,
seguramente, habrd un blog en su vida.




