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Cacharritos
para todos

No cabe la menor duda: vivimos la
fiebre de los cacharritos. Si echamos
un vistazo alrededor vemos personas
provistas de una pléyade de aparatos
electrénicos para trabajar, hablar, fo-
tografiar, escuchar misica o jugar.
Los lanzamientos de algunos disposi-
tivos nuevos se convierten en even-
tos mundiales capaces de congregar a
miles de personas haciendo cola en
las tiendas.

Las noticias sobre a estrategia de
las diferentes comparias con respec-
o a sus préximos lanzamientos son
objeto de filtraciones y posteriores
demandas judiciales dignas de péli-
culas de espias.. Dos de las paginas
md4s visitadas en todo el mundo, Giz-
modo y Engadget, y una de las mas

populares en Espafia, Xataka, estin

dedicadas precisamente al mundo de
los gadgets y la electrénica de consu-
mo. {Qué est4 pasando aqui? {Por qué
el mundo parece repentinamente ob-
sesionadé con los cacharritos elec-
trénicos? La razén parece tener que

ver con el concepto de efervescencia

innovadora.
Existen épocas en la historia en las

que el flujo de nuevas ideas y concep-

tos se. detiene, se estanca alrededor de
una serie de estindares y se vuelve
aburrido y monétono. En otros tiem-
Ppos, como el que vivimos actualmente,
son un imparable carrusel de noveda-
des, variedades y opciones de todo ti-
po. Normalmente, tras una época de
efervescencia suele venir una de con-
solidacién, en la que el mercado.se cla-
rifica y se declaran ganadores y perde-
dores. -
Actualmente’ estamos en un mo-
mento efervescente. Somos testigos de
la explosién de diversidad tras el even-
to de extinci6n masiva que siguié a la
glaciacién puntocom. Esta diversidad
se manifiesta en la aparicién de mlti-
ples especies donde antes s6lo habfa
uniformidad. En ordenadores portati-
les, por ejemplo, que por primera vez
enla historia superan en ventas a los
de sobremesa, vemos como los iBook o
PowerBook de Apple proliferan y com-
piten con los PC de toda la vida, conso-
lidandose como una opcidén no.tan mi-
noritaria, cuyos partidarios presumen
de ordenador como quien presume de
un-buen-traje. También Apple ha sido
la protagonista del boom mé4s grande

Se lucha por la ‘cuota de
 bolsillo; por alcanzar un
lugar privilegiado en algiin
segmento de la poblacién

del mercado con el lanzamiento del
iPod, al que ha convertido practica-
mente en un objeto de culto, un mito
urbano desarrollado alrededor de un
disefio insuperable y-unos visibles au-
riculares blancos. Entre la pléyade de
reproductores MP3 que aspiran a corn-
petir con el iPod los hay, posiblemente,
con caracterfsticas globales mejores o
peores que él mismo, pero ninguno lle-

ga ni a rozar lejanamente su pujanza -

como fenémeno de identificacion cul-
tural. )

- La popularizacién de las cAmaras di-
gitales nos ha Ilevado a un escenatio en
el que el escal6n inferior ya no corres-
ponde ala categoria cimara, sino a otra

‘completamente diferente en funcionali-

dad: una de baja calidad ya no tiene sen-

" tido, por pequefia.que sea, porque ese

segmento ya ha sido ocupado por €l te-
iéfono. Se lucha por Ia “cuota de bolsi-
lo”, por-alcanzar un Jugar privilegiado
en la indumentaria de algiin segmento
de poblacién. Las funciones se confun-
den: diferentes dispositivos pueden ser
utilizados para lo mismo y compiten en
sus funciones. Hablar, escuchar misica,
acceder a Internet, jugar, recuperar el
correo... Cada usuario encuentra su op-
cion, se enrola en una religién o tribu
urbana.

Cada dispositivo aumenta nuestra ca-
pacidad de conexidn, de eficiencia, de
productividad, de ocio. Nos ofrece fun-
cionalidades nuevas. éModa? {Consumis-
mo? Sin duda, pero también estamos en
una exploracién constante de nuevos
conceptos, otras posibilidades y. fronte-
ras més Jejanas. No hay-lugar al escepti-
cismo. Ha estallado la diversidad: bienve-
nido alarevolucién delos cacharritos.
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