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Donde estds?

Hace unos dfas, estuve
en una cornida organi-
zada por una revista,
Los invitados fueron
llegando, se presenta-
ron y charlaron infot-
malmente un rato.
Hasta aqui, situacién
hormal. Sin embargo,

habfa alguna variacién Quien no aparezca
sobre. “lo clés.ico" o onin buscador hO_Y
este tipo de situacio- ,

nes, que no habrfan €s porque vive en
pasado desapercibidas otro mundo. Antes,
aun observador sagaz: .

en primer lugar los (. Internet era loraro

vitados, al presentarse,
1o daban las tipicas dos piezas de informacién, “hola,
soy Fulano, de Mengénez, S.A% sino tres piezas: “hola,
soy Fulanito, de Menganez, S.A. ¥ de loquesea.com”,

Y no es que todos ellos perteneciesen a dos compa-
fifas. La mayorfa éran personas que escribfan un blog,
Posefan una pagina, lugar o repositorio (varios, en al-

8unos casos) de informacion personal en Internet. La

segunda diferencia era la falta de un elemento. comuin
en toda reunién profesional: Ja tarjeta de visita. Ningu-
na tarjeta, hasta que llegé a la reunién un “extraterres-
tre”, una “persona que venfa de otro mundo”, del
“mundo papel” (eta la redactora de la revista), y nada
mis llegar, como.es habitual, extrajo un taquito de tar-
jetas y las repartié entre log asistentes. La reaccién fue
curiosa: casi todos llevaban tarjeta de visita y; corres-
pondiendo cordialmente al gesto, la intercambiaron,
Pero la sensacién tenfa un cierto punto déja vu, de “re-
gresion espacioterporal”, de gesto anacrénico, e inclu-
so hubo algin comentario simpético al respecto.

Un alto directivo-de IBM coments recientemente
que estaba pensando en dejar de hacerse tarjetas, y
sustituirlas por un comentario tipo “soy Fulano, google
me”. Obviamente, no es una actitud radical. No se trata
de eliminar Ia tarjeta de visita, empezando porque el
dia que conoces amucha gente, tendrias que tener muy
buena memoria para recordarlos a todos, y el inter-
cambio de tarjetas electrénicas es atin algo farragoso.
Pero en Estados Unidos, incluir el google me en la tarje-
ta se considera cool, de moda, ¥ empieza a ser habitual:
da tna oportunidad a Ia persona que acabas de cono-
cer para saber qué has hecho, a qué te dedicas o qué es-
cribes. Y tiene su gracia, Pporque nuestra “visibilidad”
depende de factores que No esCogemos nosotros, co-
mo el nombre o apellido: si te llamas John Smith (o Pe-
pe Pérez), o afiades més datos a la blsqueda, pistas, hi-
los desde donde sacar el ovillo, 0 no hay cristiano que
te encuentre. O bien te haces una Ppégina o blog perso-
nal, ina “casa en la red”, Io cual te permite controlar, al
menos, el punto de arranque desde el que alguien pue-
de enterarse de quién eres, tu vida, experiencia y mila-

gros.

Lo interesante, realmente, es la concepcién de la red
€omo repositorio de informacién, Hace muchos afios,
cuando Internet estaba en sus comienzos, aparecer en
alguna pgina era sinénimo o bien de ser “muy raro y
muy techie”, o biexi de ser tan famoso que hasta los muy
raros'y muy techies hablaban de ti. Encontrabas al pro-
gramador de la dltima subrutina de un programa, al
presidente de los Estados Unidos, y alos actores (ysiel
presidente era actor, la cosa mejoraba sensiblemente),
pero el comiin de los mortales, el “average Joe”, no so-
Ifa estar ahi.

Ahora, si no apareces en buscadores y redes socia-
les, es que o te afeitas por las mafianas con un pedernal
afilado, o es que has estado metido en una cueva en las
montafias durante los tltimos diez afios, y existen
grandes posibilidades de que seas Unabomber,

Leatherface o el carnicero de Milwakee. Existen yaem-
presas en las que no obtendris trabajo st envias un cu-
rriculum: debes enviar una direccién web: Higase un
ego-search, y piense en la imagen que proyecta ante Ia
red, en las pistas que proporciona a quien le quiera.en-
contrar. ¢Estd en el mundo? ¢No lo est4? B mundo est4
enlared. Y usted, ¢dénde est4?
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