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Lamdasica se prepara para

sonar sin sistemas ant

icopia

Jobs, a favor de la eliminacién del DRM por la presién europea

|

M. JiIMENEZ [ S. MILLAN Madrid

teve Jobs podria haber iniciado esta
S semana una revolucion en el sec-

tor de la masica. El fundador de
Apple ha pedido la eliminacién del soft-
‘ware antipirateria, conocido en su acré-
nimo anglosajén como DRM. “Estos sis-
temas no han funcionado y no han po-
dido evitar la pirateria”, asegurd el di-
rectivo. Sus palabras se sumaban a las
medidas adoptadas en enero por Virgin
v la Fnac en Francia de retirar los sis-
temas anticopia de sus catilogos digitales
para intentar aumentar sus ventas,

El controvertido DRM, una teenologia
capaz de controlar el niimero de veces
que se puede copiar o reproducir una
creacién intelectual, y que esti incor-
porada al propio fichero o soperte, puede
estar viviendo sus {iltimos momentos,
Prueba de ello es que sélo entre el 5%
el 10% de las canciones que se descar-
gan en los iPod, ¢l més popular de los
reproductores de misica digital, proce-
den de fuentes con DRM. Y cada vez
estan surgiendo més sitios en los que hay
una oferta de contenidos libres de estos
sisternas de protecci6n.

En el sector muchos se preguntan por
qué Jobs ha intervenido en ese sentido,
precisamente ahora. Paul Brindley, res-
ponsable de la consultora britdnica Mu-
sicAlly, especializada en el segmento mu-
sical, sefiala que Apple ha empezado a
senitir la presion de los Gobiernos de pai-
ses europeos como Francia, Noruega, Di-
namarca vy Alemania para que elimine
estas barreras que perjudican a los con-
sumidores. Este experto no descarta que
alglin pais haya amenazado a Apple con
impedir la venta de sus productos.

“Jobs hizo uso de su DRM con el fin
de poder presentar una opcién razona-
ble a las empresas discogrificas’, opina
Enrique Dans, profesor de tecnologias
de la informacién del Instituto de Em-
presa. Santiago Ureta, de la Asociacién
de Misica por Internet (AMI), es més
duro: “Apple usa los sistemas de pro-
teceién contra la copia por imposicién
de las discogréificas, no por su propia vo-
luntad. De hecho, la compafiia es cons-
ciente de que esti perdiendo un por-
centaje importante de facturaci6n en su
plataforma iTunes por este motivo [ya
que las canciones tienen restricciones]
y que los beneficios no le llegan desde
esta plataforma sino en la venta de iPod
[que no tiene limitaciones]”

Segin este experto, los DRM produ-
cen un efecto boomerang para las com-
paififas que los utilizan. “Un consumidor
online que descargue una cancién con
estos sistemas se va a encontrar con tales
impedimentos para su correcta audicién
y la problemaética al exportarlo a un so-
porte o reproductor externo que migrard
a los servicios gratuitos y a plataformas
de descarga de misica copyleft”. En esta
linea, Dans apunta que el DRM pudo ser
interesante para Apple para posicionar
el maridaje iTunes-iPod, pero que ahora
va dalo mismo realmente. “Por mucho
que Jobs haya explotado el DRM para po-
tenciar ese vinculo, lo realmente im-
portante es que ha posibilitado el desa-
rrollo de un enorme ecosistema de re-
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| quedaron sin DRM el pasado mes de enero
en Francia. La decisién de ambas compaiiias
busca aumentar sus ventas onfine.
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productores llenos de masica comple-
tamente libre de restricciones; ha dina-
mitado €l sistema desde dentro”. El pro-
fesor del IE afiade refiriéndose a Apple:
“Es un uso brutalmente hip6crita del
concepto de DRM —con una mano doy,
con la otra quito— que nos lleva al punto
en que estamos hoy y que Jobs enfatiza
en sus declaraciones cuando dice que el
DRM no funciona”

Las grandes discogréficas tampoco
han tardado en responder a Jobs. An-
tonio Guisasola, presidente de l1a patro-
nal espafiola del sector Promusicae, ase-
gura que Apple estd intentando trasla-
dar un problema que tiene a las disco-
griificas. “Impuso un DRM que no es
compatible con los dispositivos de re-
produccién de misica de otras empre-
sas”, dice este directivo. Desde la indus-
tria musical se recuerda que hay DRM
interoperables que no supoenen ningu-
na restriccion para los consumidores.

Ureta cree que los DRM no benefician
a nadie, ni a productores, ni a los dis-
tribuidores y mucho menos a los con-

s | millones de intercambios de archi-
| vos no permitidos tienen lugar

| cadames soloen EE UU, seginla
consultora Big Champagne.

Las di scograﬁws
creen que Jobs
busca traspasar al
sector un problema
suyo, mientras ofros
creen gue sus
palabras son la
proclamacion de la

sumidores. En la actualidad, estos sis-
temas esta presentes en los archivos mu-
sicales de la mayoria de servicios de venta
legal online, como el Marketplace de Mi-
crosoft o el Connect de Sony, “Esto pro-
voca atn mayor desconcierto en los usua-
rios, que tienen que llenar su ordenador
de diferentes reproductores, cada uno
capaz de leer su archivo propietario, y
que en la mayoria de las ocasiones pro-
vocan conflictos unos con otros, llegan-
do a colapsar su PC’, dice Ureta.

Igual opina Dans al hablar de la ex-
tension de los DRM a los contenidos en
alta definicion, el HD DVD y el Blu-ray,
o el sistema de gestién de derechos em-
bebide en Windows Vista. “El DRM es
absurdo en cualquier de sus usos. Estos
sistemas estaban disefiados para bene-
ficiar a quienes intentaban sostener un
modelo de negocio basado en erigir ba-
rreras a la libre circulacién de los bits,
un modelo”, en opinidn de este experto,
“claramente caduco e insostenible”

Desde AMI apuestan por el sistema de
distribucién copyleft que permite 1a libre
circulacién de las creaciones musicales,
“fiste encaja a la perfeccién con los nue-
vos modelos de distribucién online, se
promocionan bajo un sistema de parti-
cipacién de diferentes actores y cada uno
de ellos obtiene su rentabilidad sin car-
garla al consumidor final, que solo ten-
dra que pagar cuando acude a ver una
actuacién de su artista favorito”, dice
Ureta, quien afiade que en los concier-
tos de los grupos copyleft normalmen-
te se regalan los CD, “por su puesto sin
DRM". Youtube y MySpace, por ejemplo,
llenan sus péginas con contenidos
copyleft. "Pero mientras esta (iltima tiene
més de 75 millones de usuarios, iTunes
lucha por conseguir algiin millén de
ellos. Son los lideres de las nuevas redes
sociales donde quieren estar las nuevas
generaciones de misicos”, subraya.

ELSECTORY
LOS MODELOS
ABIERTOS

Fremte a la pesicién de Apple,
otras empresas estan traba-
jando en sistemas de co-
mercializacién de canciones
con formato abierto como
es el caso de EMI o de MyS-
pace. Otras tecnologicas
estan desarrollando DRM,
aunque compatibles para
todos los reproductores.

® EMI esta experimentando
con formatos abiertos desde
el pasado mes de diciembre y,
segdn sefalaron esta semana
sus portavoces, los resultados
han sido positivos hasta
ahora. EMI vendio las cancio-
nes de Nora Jones y Relient K
en un formato abierto a través
de la web musical de Yahoo, y
puso a disposicidn del piblico
las canciones de Lily Allen
mediante un sistema de
predrdenes realizadas por
mensajes de texto.

© Dimenslonal Associates ha
desarrollado eMusic, un servi-
cio online que vende musica
bajo formato de MP3, que
esta libre de todo tipo de res-
tricciones antipirateria. La
oferta de esta empresa neo-
yorquina comprende un cata-
logo de méas de dos millones
de canclones de artistas inde-
pendientes que pueden ser
descargadas a través de un
plan de suscripciones.

@ MySpace esta preparando
con SnaCap el lanzamiento
de un servicio de descarga de
musica que permitiria a los
musicos vender su musica di-
rectamente a sus fans. Aun-
que, los archivos sdlo se ven-

deran en formato MP3. La es-
trategia tiene como objetivo
facilitar a los artistas la publi-
cacién de sus titulos para que
puedan darse a conocer a las
discogréaficas.

@ Limewire, una de las princi-
pales empresas de intercam-
bio de archivos {P2P) estudia
cobrar un délar por descarga
a sus 40 millones de usuarios.
La firma, que esta tratando de
llegar a un acuerdo con las
discograficas, pretende que
los titulos esté libres de DRM.
@ Molda esta impulsando un
grupo europeo junto a disco-
graficas y tecnologicas para el
desarrollo de un DRM abierto.
El sistema, seguin fuentes del
sector, tendria un sistema de
licencias para otros fabrican-
tes de dispositivos.

#® Yahoo Music ha convencido
a discograficas como EM| y
Sony BMG para que prucben
sistemas libres de DRM. Del
éxito de estos test dependera
si se acelera o se frena la eli-
minacién de estas barreras.



