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La informacion
es el recurso
basico de

las empresas

INTERNET Segln el
profesor Enrique Dans en
la clausura del E-Business
Global Conference

Xabier Aja Bilbao

«LAINFORMACION es el recurso
bésico delas empresas modernas,
el coste de generarla es alto pero
luego el replicarlo es casi ceron,
sefiald Enrique Dans, profesor del
Instituto de Empresa de Madrid,
en el transcurso de la jornada de
clausura de la I edicién del Con-
greso E-Business Global Confe-
rence que se ha desarrollado en el
Palacio de Buskalduna de Bilbao,
arganizado por SPRIy SEDISI.
Lajornadadeayer comenzé con
la amena disertacién de Enrique
Dans que habld de 1a
nueva economia co-
mo una evolucion de

compaiiias discograficas a enten-
der que su negocio tradicional de
venta de misica ha cambiado ya
para siempre con Internet y «no
s0lo no aceptan el hecho sino que
ahora se dedican a perseguir a sus
propios usuarios».

Javier Echeverria, profesor de
Investigacién de Ciencia, Tecno-
logia ¥ Sociedad del CSIC, tras de-
finir lo que es el e-comerce, «que
no s6lo es el realizado a través de
internet», argumenté que las TIC
generan un nuevo espacio social,
el tercer entorno o espacio elec-
trénico, que se superpone al espa-
cionaturaly urbano.

Los blogues tematicos tuvieron
como eje el marketing y 1a publici-
dad en Internet. Juanjo Azkarate,
de la empresa de formacion CCC,
explicd el uso que hacen de la he-
rramienta Internet
en su negocio para
captar clientes. Pablo

Ia especie estilo Dar- Cangreso Alzugaray, presidente
win y que «ha servido de la agencia Contra-
para hacer mas inte- punto, desgrand los
resantelaviejaecono- 830 Maés de 500 errores quie se han co-
miaporquelatecnolo-  congresistas han metido al utilizar in-
gia cambia répida- asistido a la IT ternet como vehiculo

mente pero las leyes
delaeconomia, no».
Serialéd la necesidad
de adaptarse con rapi-
dez a los cambios y
criticé la ceguera de
las empresas que no
ven el cambio que vie-
ne. Puso como ejem-
plo, 1a cerrazon de las

Edicién dei Congreso
E-Business Global
Conference celebrado
conei lema“Para ser
competitivo” y
organizado por
SPRIy SEDISI De
ellos, un 65% se han
acreditado an line las

publicitario e Ignasi
Biosca, director gene-
ra} de Media Con-
tacts, expuso la situa-
cién del mercado pu-
blicitario en internet.
Los clubes de fiithol
en internet cerraron
actividades del
congreso.

CIE toma el
100% de su
filial de Brasil
Autometal

TENIA EL 50% Ha
pagado unos diez millones
de euros por la mitad de
[a compaiiia

X.A. Bilbag

LA EMPRESA VASCA CIE Auto-
motive ha tomado el control al
100% de su filial brasilefa Auto-
metal de la gue ya tenia el 50% del
capital social. CIE ha pagado 34
miliones de reales, unos diez mi-
llones de euros, &n una operacién
enmarcada, segin la compania,
en su estrategia de ofrecer solu-
clones multitecnologia a sus
clientes a escala global.

Javier Echeverriadefinio el e-comerce enel Pafacio Euskalduna. Zarrabeitia
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Este acuerdo permite a CIE Au-
tomotive aumentar su presencia
en Brasil, uno de los mercados
emergentes con mas posibilida:
des de crecimiento interno v con-
tindia su estrategia de expansion
internacional tras la apertura el
pasado 19 de setiembre de CIE
Plasty CZ (Republica Checa) v del
inicio de las actividades indus-
triates durante este aito de CIE Ce-
laya (México) para abastecer al
area NAFTA. :

CIE Autometal tiehe previsto
facturar este ano 184 millones de
reales (54,7 millones de euros), un
18% mas que en 2002, a pesar dela
debilidad actual del mercado bra-
sileno.

SALTOKI BIZKAIA, S.A.
trastado de domicilio

A los efectos de lo dispuesta an ef articulo
150.1 gie Ja Ley de Sociedades Andnimas se hace
piiitico que ia entidad “SALTOKI BIZKAA, SA”
en Junta General Universal de accionisias
celebrada e 30 de junio de 2003 ha acordado &l
traslade de su actual domiciio a Erandio (Vizcaya),
Carrelera Lulxana-Asua n® 11, £.9 48950,




