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Facebooky

pasar el examen
de la Bolsa

Las redes sociales deben convencer
alos inversores de que sabran
rentabilizar sus amplias audiencias

S. MiLLAN [ M. JimeEnez Madrid

acebaok y Twitter dieron la pasa-
da semana nuevos pasos en di-
reccion a los mercados financie-
ros. La primera aprob6 un cambio de
su estructura accionarial, creando titulos
B, en los que se transformarian las par-
ticipaciones que actualmente estin en
manos de los fundadores y actuales in-
versores, y titulos A, que serian colo-
cados en Bolsa. Por su parte, Biz Stone,
cofundador de Twitter, senal6 que la em-
presa acudiria a los mercados en busca
de financiacion, si fuese necesario.
Ahora bien, para cumplir estas metas,
segin comentan fuentes del mercado, de-
berdn convencer a los inversores de que
tienen un plan de negocio solvente con
unas fuentes claras de in-
gresos. En el caso de Twitter,
con sus cerca de 58,3 mi-
llones de usuarios, las cuen-
tas no han sido muy trans-
parentes hasta ahora. Stone
ha sefalado que su empre-
sa alcanzd unos ingresos de

de entrar en cash flow positivo. Con este
ritmo, tanto Facebook como Twitter quie-
ren repetir el éxito que Google logré en
2004 con su salida a Bolsa, que le llevd
a captar 1L.670 millones de délares. Eso
si, Google ya era entonces un pequeno
monstruo que generaba un alto volumen
de negocio. En el tercer trimestre de 2004,
en el que se hizo la operacién, facturé 805
millones de délares, un 105% mds que en
el ano anterior, con un beneficio supe-
rior a 50 millones.

Alternativas

Enrique Dans, profesor del Instituto de
Empresa (IE), explica que ambas em-
presas “saben lo que tienen. Se han con-
vertido en ecosistemas propios y no tie-
nen competencia”. Este experto cree que
tienen la opcién de seguir
exprimiendo el capital ries-
go o ir ala Bolsa “lo que les
daria un alto grado de re-
cursos ademas de experi-
mentar un cambio de di-
mension enorme, lo que le
sucedi6 a Google".

Cuando Google
salio a Bolsa, ya
facturaba mas
de 800 millones

.
cuatro millones de dolares  de dolares Dans advierte que la si-
en el altimo trimestre gra- : tuacién de los mercados
cias a acuerdos firmados por trimestre puede ser clave para ir ade-

con comparifas como Mi-
crosoft, que ha pagado a Twitter por in-
dexar los comentarios de microblogging
delos usuarios en el buscador Bing. Ade-
mis, afirmé que la firma va a lanzar nue-
VoS servicios para empresas con los que
aspira a generar ingresos.

Facebook, que puede presumir de
haber superado los 300 millones de usua-
rios, ha dado alguna pista mas sobre sus
cuentas. A lo largo de este afo, sus di-
rectivos han senalado que laempresava
a aleanzar unos ingresos de 500 millo-
nes de délares (unos 334 millones de
euros), un 70% mas que en 2008, ademés

lante con la operacién.
“No es la misma la situacién actual de
las bolsas que la que habia a principios
de este afo”, senala el profesor del IE,
quien anade que podrian optar por una
salida a Bolsa mis conservadora y es-
perar a que fuera el mercado el que fi-
jara los precios iniciales de cotizacién
como sucedid con Google.

Lo cierto es que a ninguna de ellas le
ha faltado hasta ahora el apoyo de los
inversores. Twitter recibid una inyeecion
de 100 millones en septiembre pasado
por parte de un grupo de inversores en-
cabezado por Insight Venture Partner
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Empleados de Facebook en su sede en Palo Alto (California). BLOOMBERG
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millones de délares puede
serel volumen de negocio
de Facebook este ario.

! l‘;‘ 4 \‘%
millones de dolares
rectbié Facebook en mayo
de la compania rusa
Digital Sky Technology.

millones de délares
percibié Twitter en su
tiltima ronda de financia-
cién que tuvo lugar en
septiembre.

¥ T. Rowe Price, lo que valoraba la com-
paifiia en cerca de 1.000 millones. Por su
parte, Facebook cerré en primavera una
ronda de financiacién de 200 millones
de délares, aportados por la rusa Digi-
tal Sky Technology.

Y probablemente habra méas de un in- ‘
versor llamando a la puerta. De mo-
mento, algunos de los mis especializa-
dos han decidido acudir a mercados se-
cundarios como SecondMarket o Sha-
rePost a comprar acciones de Facebook
de empleados y ex trabajadores, quie-
nes recibieron permiso de la empresa
para vender los titulos. Bloomberg se-
fal6 la pasada semana que las acciones
de la red social habian subido un 42%
en el altimo trimestre hasta alcanzar 21
délares, lo que conferia una valoracién
a la firma de 9,500 millones,

En cualquier caso, el proceso ha co-
menzado. Facebook y Twitter son atrac-
tivos, pero deben convencer a la comu-
nidad financiera de que son capaces de
generar ingresos. De no hacerlo, se co-
rreria el riesgo de repetir situaciones si-
milares a las que tuvieron lugar en la
época de la burbuja de las puntocom.

Los riesgos de la pérdida de popularidad

Si hay un riesgo que corren
las redes sociales es la posi-
ble pérdida de popularidad
ante la llegada de otras més
cool. Quiza Facebook ha po-
dido consolidarse, pero lo
cierto es que su rival My-
Space parecia imbatible
hace poco tiempo y, sin em-
bargo, ha obligado a su pro-
pietaria, News Corp, a
afrontar una dura reestruc-
turacién. El holding de Ru-
pert Murdoch se vio obliga-
da a hacer el pasado verano
un ajuste de 480 millones

de délares en el valor de su
filial Fox Interactive Media,
matriz de MySpace, como
consecuencia del deterioro
de sus activos y asumir
unos costes de reestructura-
cion de 180 millones (despi-
di6 a 700 empleados).
MySpace, por la que Mur-
doch pagd 580 millones en
el afio 2005, parece haber
perdido la magia. La em-
presa vio como el trafico de
sus usuarios hacia sus con-
tenidos online en EE UU
bajaba un 16% en octubre
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Biz Stone, cofundador de Twitter. BLOOMBERG

hasta 64 millones de visi-

i tantes Gnicos. La firma

quiere fortalecer su presen-

ia en la misica y, tras com-

: prar iLike recientemente,

quiere hacerse con la red

social especializada Imeem.
De momento no es com-

parable, pero esta semana

i la revista online Tech-

i crunch, citando datos de

! ComScore, senalaba que la

audiencia de Twitter pas6

i de 58,4 millones de t-

rios en septiembre a 58,3

millones en octubre.




	Instituto de Empresa
	Cinco Días (30/11/2009)
	Facebook y Twitter quieren pasar el examen de la Bolsa



