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Imaginese la Red un dia cual
quiera entre 30 y 40 000 perso
nas comienzan su pagina con
mformacion que les interesa
textos, fotografias y contem
dos de todo tipo Sin duda, la
erade mayor produccionde in
formacion de toda la Historia
Nuneca habia sido tan facil
crear informacion, diseminar
la o acceder aella Es una Red
repleta de grupos heteroge
neos, documentos formatos va-
riados, personas con mtereses
maASs 0 Menos comunes, comu-
nidades mas o menos estructu-
radas C6mo orientarse en
un mapa de tan creciente com
plejidad e intensisima veloci
dad de crecimiento?

Las folksonomaas surgen en
2004 a partir de del 1c10 us, un
s1t1o gratuito creado por Jos
hua Schachter, donde los usua
r1os disponen de un fugar cen
tralizado para almacenar pagi
nas de interes, favoritos, direc-

ciones, etc Para ello, introdu
cen direcciones, y las enrique
cen con palabras clave o tags

que les permiten, posterior

mente, acceder aesas direccio
nes de manera tematica No
existen normas fijas al respec
to S1unonoquiere poner tags,
no tiene porqué hacerle Na-
die dice n1 sugiere que tag co
rresponde a un sit1o determi
nado, cada usuario es libre de
asignarle espontaneamente
las que estime oportuno

Sistema «inductivo»

Sin embargo, lo verdadera-
mente relevante no son los 1n-
dividuos, sino la comunidad
que conforman ,Que eslo gue
emerge de muchas personas
categorizando informacion
con palabras clave hibremente
escogldas? Unsistemade clasi

ficacion «inductrvor, es decir,
que seconstruyeasimismoen
funcion del aporte de todos los
usuarios El sistema ofrece un
«mapa de navegacion», en €l
que podriamos obtener presta-
clones sumamente interesan

tes

Un mapa en el que, ademas de

, uestra propla brujula, pode

mos utilizar las brujulas de
tantos usuarios como quera
mos o podamos

Imaginemos un ejemplo en
elcitadodel 1c10 us stunusua-
rio introduce una pagina y la
categoriza en funcion de eti-
quetas o tags, esa pagina se
uneaunrepositorio comun, lo
calizable por otros usuarios
De esta manera, estariamos
«prestando nuestra brujula» a
usuarios que, a cambio, nos
prestan la suya, nos ofrecen, s1
quieren, loque ellos han consi-
derado relevante en ese tema
Obwviamente, no solo podemos
categorizar direcciones de In
ternet, s1no cualguier otro f1

«Lo verdaderamente

relevante no son los

individuos, sino la

comunidad que

conforman»

po de contemdo dos de los s1-
t10s de mayor crecimiento re
clente, Flickr y Technorati ca
tegorizan, respectivamente, fo
tografias y entradas en blogs
St estos dias queremos, por
ejemplo, acceder a fotografias
sobre el Papa, lo mas eficiente
es entrar en Flickr —reciente-
mente adquirida por Yahoo!'—
e mtroducir las tags «Papa» o
«Popen, lo que nos lleva a fotos
de cientos de miles de usua
rios con mformacion sobre
sus posibles usos, as como a
otras tags relevantes, decidl
das estadisticamente en fun
cion de frecuenclas de apan
c1on conjunia

Las folksonomilas o categori
zaciones colectivas constru
yen las portadas de hoy conia
mformacion de todos, pero de
finidas por los 1ntereses de ca
da uno, y enpermanenteactua
lizacion

Son uno de los grandes veht
culos en los que y¥a se muevela
informacion hoy 81 el titulo
de esta columna le ha sonado
desconocido, vaya lanzandose
aexplorar



