Google, el mas buscado de Internet '

El buscador, fundado por dos jévenes emprendedores de California, se ha convertido en una herramienta imprescindible para los internautas.
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El nivel de popularidad
que estd alcanzando eptre
los internautas el busca-
dor Google amenaza seria-
mente el reinado de porta-
les tan importantes como
Yahoo! y MSN. De hecho,
Google se ha situado como
el segundo portal més visi-
tado en Espafia durante el
pasado mes de octubre
mientras que en el rdnking
de dominios se ha alzado
con la primera posicidn,
segin datos de Niel-
sen/Netratings,

$Cudl es el secreto del éxito
de este buscador que reci-
be méds de un millén de
consuitas al dia? La histo-
Tia se remonta al otofio de
1995 cuando dos estu-
diantes de la Universidad
de Stanford en California,
Sergey Brin y Larry Page,
unieron sus esfuerzos para
crear una tecnelogia que
sirviera para buscar datos.
El resultado de esta inves-
tigacidn fue la tecnologia
PageRank, origen del bus-
cador, que arrancé comer-
cialmente bajo el nombre
de Google en septiembre
de 1998. Un afio més tarde,
los fondos de capital ries-
go Kleiner Perkins Cau-
field&Byers y Sequeia Ca-
pital invirtieron 25 millo-

| COMO SE REPARTE EL MERCADO

E Cuota de mercada en buscadores, en porcentaje.

Altavista

Terra Lycos
30 24
Ixquicla
Agi. 17
3 Otros
MSN 43
5,4
Yahoo! Google
206 551
Fuente: OneStat Expansidn
éxito de Google estd en su
Google tecnologia, que es extre-
comenzo madamente sélida v le ha
permitido crear un motor
aser r_entable de bisqueda inmejorable”.
tres anos “Esta estrategia es comple-
después tamente distinta a la de
=5 muchas compaiifas de In-
de su creacion ternet, que se han dedica-

nes de ddlares en el pro-
yecto, que ya se perfilaba

como uno de los negocios

de més éxito en la red. De
hecho, dos afios mads tarde,
en pleno declive de mu-
chas compaiiias de Inter-
net, Google comenzd a ser
renfable.

Enrique Dans, profesor del
Instituro de Empresa (IE),
explica que “ia clave del

da a vender humo”, asegu-
ra.

Emprendedores

Serprende, ademds, que a
pesar de ser una empresa
fundada en Silicon Valley
por jovenes emprendedo-
res sin demasiada expe-
riencia, €stos no cometie-
ron los excesos que la ma-
yoria de los jovenes em-
presarios realizaron en

Las fuentes

de ingresos
proceden .
de la publicidad
y de la venta

de su tecnologia

pleno boom de Internet.
De hecho, priacticamente
no invirtieron en publici-
dad en ningin medio de
comunicacién. De estafor-
ma; fle el boca a boca en-
tre los internautas el que
les hizo ganar popularidad
amarchas forzadas.

Esta aceptacitn les ha per-
mitido ser uno de las pocas
compaifas de Internet gue

tene en la publicidad una
de sus principales fuentes
de ingresos. Aun asi, la
compafiia ha gptado por
una estrategia publicitaria
no agresiva. De esta forma,
en su pagina de inicio nun-

-.€da aparece ningiin banner.

La publicidad se sitiia en
forma de contenido en di-
versos links, que aparecen
cuando el internauta reali-
za una bisqueda. Dans ex-
plica que “esta estrategia
ha sido clave. Otros busca-
dores como Altavista fra-
casaron al empezar a in-
cluir banners, ya que la
descarga delas pdginas ala
hora de realizar una bus-
queda era mucho mds len-
",

Los dominios mas visitados

{En Espafia, en octubre)

msn.com 50,66
passport.com 41,64
micrasoft.com ! 41,20
terra.es 39.85
msh.es 38,68
yahoo.es 2529
geocities.com . 2440
ya.com i 2364
yahoo.com Y

Fuente: Nielsen/Netralings

Ademds de la publicidad,
otra de las fuentes de in-
gresos de Google procede
de la venta de su tecnolg-
gia a terceros.

Liderazgo

Todos estos ingredientes
han convertido a Google
en el buscador lider en In-
ternet, con una cuota de
mercado del 55,1 por cien-
to, segun datos de OneStat.
Por detrds, se sitdan
Yahoo!, con una cuota del
20,6 por ciento, MSN, con
una cuota de mercado del
9,4 por ciento y AQl, con
un 3,5 por ciento.
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