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Google quiere extender su negocio
publicitario mas alla del buscador

La compaiia vendera anuncios animados en otros sitios web

Google, el buscador mas usado en
intarnet, no se conforma con la ta-
jada conseguida en el cada vez mas
suculento negocio de la publicidad
en internet, La compaiiia ha decidi-
do ir més alld de la venta de peque-
fios anuncios relacionados con el
contenido de las bisquedas de mi-
llones de internautas y convertirse
en un proveedor integral de servi-
cios de marketing online.
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que va a empezar & vender publi-
cidad en formatos de todo tipo -in-
cluso banners animados- que aparece-
ril en otros sitios web que no son su bus-
cador. Se incluird en portales como Terra
¥ Ya.com y otros miles de webs en todo
el mundo que forman parte del progra-
ma AdSense del famoso buscador.
Desde ol lunes y afin en proebas, la com-
pafifa estadounidense da a sus anun-
clantes la opeifn ademés de especificar
a través de su programa AdWords qué
sitios de internet deberian mostrar sus
antneios, segin explict su vicepresidente
de publicidad, Tim Armstrong. Otra no-
vedad més: el popular buscador permi-
tird a los anunciantes comprar publici-
dad en funcitn de cudntos visitantes la
de la publicidad convencional,
El nuevo servicio, que podria ayudar
a Google a vender publicidad a compa-
fifas que buscan promover la coneien-
cia de marca ademds de la publicidad
que alienta una compra inmediata, no
estari disponible en Espafia hasta den-
tro de unas semanas, “Queremos que los
anuncios sean més relevantes” dijo
Armstrong. “Si uno vende queso y quie-
re atraer & personas que les gusta ¢l vino,
pueden anunciarse en sitios enologicos
en la red”

El gigante de la red anuncid ayer

Sede de la emprosa Google an Mountain View, en California (EE UL). sLoomeens

Segiin Enrique Dans, profesor del Ins-
tituto de Empresa, “el movimiento anun-
¢ia un sesgo de Google hacia el marke-
ting de la interrupeion, hacia la inde-
pendencia del eontexto si asi lo quiere
el anunciante. Algo curioso en unaem-
presa que obtenia precisamente del vin-
culo producto-contexto una diferen-
ciacién interesante”. Este experto afiade
que “Google es consciente de su techo
de cristal, de la limitacién que supone
vender sfilo publicidad contextual cuan-
do hay empresas que, simplemente, no
estin en el contexto y no pueden be-
neficiarse del mismo” En su apinién, el
buscador apuesta por la nueva publici-
dad para poder crecer mis deprisa

Y es que, segiin distintas fuentes, la
publicidad contextual de Google es ex-
celente si anuncias algo que los inter-
nautas buscan. “En ese caso erss un
cliente perfecto para el buscador, pero
precisamente son las empresas méds foer-
tes las que no Henen contexto™ afiaden,

Dians pone un ejemplo: s algnien vende
latas de atin, sabe que la persona que
navega por la red no suele ir a buscar
informacidn sobre latas de atin, con lo
cnal el tipo de publicidad en la que tra-
dicionalmente se movia Google no tenia
mucho sentido para ese anunciantes,
Segiin este experto, la nueva oferta po-
dria topar con algin problema, “Goo-
gle no hacia marketing de interrupeitn,
v ahora ha cambiado de estrategia. (Qué
pasard con los propietarios de los sitios
web a los gue gestiona la publicidad?
cEstarin de acuerdo en que se intro-
duzea en sus piginas anuncios intrusi-
vos?" Seguramente, a muchos les inte-
resard la férmula porque le supondrd
miis ingresos, pero la respuesta estd por
ver. Lo que no cabe duda es que Goo-
gle no quiere tener todos sus huevos en
la misma cesta (la publicidad contex-
tual), méas cuando su principal compe-
tidor, Yahoo, siempre ha ofrecido pu-
blicidad en cualquier formato.

El buscadorda
mas control a

los anunciantes |

“En ¢l pasado, cuando los
anunciantes gastaban di-
nero, era en una red
ciega”, explicd a Bloom-
berg Niki Seevak, analista
de Jupiter Research, em-
presa de investigacion de
mercado. “Google esti
déndoles a los anunciantes
el control sobre dénde
gastan su dinero”

Con este movimiento, la
compafiia de Larry Page v
Sergey Brin empezara a
vender anunecios en sitios
web como periddicos online
¥ blogs (diarios personales
en la red) basindose en el
nilmero de personas que los
ven, la fdrmula més utiliza-
da en la red. Google hasta
ahora cobraba a los anun-
clantes un dinero estableci-
do en una subasta online
cada vez que el usuario pin-
chaba en el anuncio,

El famoso buscador, que
la semana pasada anuncid
que habia multiplicado por
seis la factoracidn en el
primer trimestre, estd ayu-
dando con este movimien-
ta a reactivar el negocio de
la publicidad online que
disfrutd de una enorme
popularidad a finales de
los afios 90. En ese mo-
mento, lideres de la indus-
trik como DoubleClick,
247 Media v Engage con-
trolaban las ventas de
anuncios de clentos de
miles de sitios en la red.




