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Mercados imperfectos

n mercado imperfecto es aquél en el

que las condiciones de oferta o deman-

dase encuentran condicionadas o alte-

radas de alguna manera que impide la normal
evolucion. Los mercados ineficientes respon-
den a una amplia multiplicidad de razones y
suelen llevara la generacion de ineficiencias.
Un casode libro es el mercado de la miisica:
durante muchos afios, la oferta estuvo condi-
cionada por la labor de “seleccion” que las dis-
cograficas, un sector oligopdlico, ejercian so-
bre el talento. Podias ser un genio, tener una
propuesta original e interesante, sonar fantis
ticamente bien... sino lograbas pasar el filtro de
la discografica en cuestion, el acceso al merea-

do estaba practicamente vedado: la capacidad
de autoproduccion eramuyreducida, lade dis-
tribucion era practicamente nula, y la de pro-
mocién, una entelequia: la demanda también
estaba controladay manipulada a través del ac-
ceso alos medios de comunicacion.

La red cambio todo eso. Paraun intérprete o
grupo, poner su musica a disposicion del mun-
do es cuestion de un poco de esfuerzo en una
autoproduccion al aleance de cualquiera (aun-
que las discograficas levanten la nariz y digan:
“Eso nosuena como lo mio™), de un par de clics
para subirlo a diver itios en la red, y unos
pocos mas para dinamizarlo socialmente y ver
la respuesta de manera inmediata. La distribu-
cion es innecesaria, y la promocion recurre a
esquemas sociales al alcance de cualquiera.

A nadie se le escapa que el nuevo sistema
proporciona muchas mas oportunidades a
muchos mas participantes, retira intermedia-
rios, genera un reparto del margen mas justo y

favorece el desarrollo de un mereado eficiente.
Pero, vamos al siguiente escalon: ;qué ocurre
con la gestién de los derechos? En Espaiia, la
sociedad que gestiona los derechos de autor es
un monopolio de facto, que condiciona un
mercado enormemente injusto y carente de
transparencia: con un reparto de beneficios os-
curo, derechos de voto torticeramente asigna-
dos, y con un estatus extrafiamente a caballo
entre lo publico y lo privado, entre la ausencia
de dnimo de lucroyel enriquecimiento a través
de sociedades vinculadas, adquisicion de loca-
les en condiciones ventajosas, o espectaculares
donaciones de patrimonio inmobiliario. El
control del mereado es total: pasar por ellos es
una obligacion. Los intentos de la Comision
Europea por generar un mercado competitivo
se han encontrado con las denuneias de las co-
rrespondientes sociedades de cada pais, pri-
meras inferesadas en mantener la ineficiencia
de sus mercados.

En estas cuestiones, Espaia es “ejemplar”.
Su sociedad de gestion de derechos de autor es
la envidia de todo el mundo: sus relaciones y
cercania con el poder le permiten ejercer una
influencia omnimoda. ;Queremos un canon?
Lo pedimos, y ya esta. Si no sale a la primera,
sacamos a los artistas a la calle. Mientras en
mercados como Reino Unido hemos podido
ver descensos de los porcentajes devengados
en concepto de derechos de autor, en Espana,
vamos en ladireccién contraria.

Eso,ynootracosa, eslo que el Gobierno pre-
tende proteger con la disposicion final del an-
teproyecto de Ley de Economia Sostenible. No
se trata de proteger la cultura, i la creacion, ni
los derechos de autor: se trata de proteger un
mercado imperfecto del que unos pocos se
aprovechan como auténticos maestros. No hay

ada mas.
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