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El 1Pad sube

la ten

s10nN

en todo
el sector
tecnologico

El nuevo ‘todo

en uno’ de

Apple siembra preocupacion
entre los fabricantes de PC,
consolas de videojuegos,
libros electrénicos y chips

M. JIMENEZ | S. MILLAN

a presentacion este miércoles

del iPad de Apple no ha deja-

do indiferente a casi nadie. Es

mads, ha provocado una sacu-

dido a lo largo y ancho de toda
la industria tecnologica. Y més con la pro-
clamacién de Steve Jobs de que Apple es
la mayor empresa del mundo de dispo-
sitivos méviles, por encima de Sony,
Samsung y Nokia. No hay duda, en pocas
horas ha logrado abrir un apasionado de-
bate sobre su impacto.

Para algunos expertos, el tablet de
Apple sera disruptivo e inicia una nueva
etapa en el sector informético. La con-
sultora ABI Research cree que el iPad va
a dinamizar el mercado de los tablets y
calcula que sus ventas superaran los cua-
tro millones en todo el mundo en 2010.
Otros quieren ser més prudentes y, como
dice Dale Ford, analista de iSuppli, serdn
necesarios varios trimestres para anali-

zar las ventas y saber si tendrd un impacto
revolucionario en el mundo tecnolégico.

Enrique Dans, profesor del Instituto de
Empresa, opina que Apple estd reinven-
tando con el iPad un concepto conocido,
el del tablet, del mismo modo que hizo
el iPod o el iPhone con el MP3 o el mavil,
respectivamente. “El iPad reinventa un
tablet que ya existia desde hacia afios,
pero que nunca habia logrado despegar
en su uso. Ademds ofrece una oportuni-
dad a industrias con problemas comala
prensa, las revistas o las editoriales de li-
bros al crear entornos de oferta electré-
nica de sus productos en los que gene-
rar ingresos, del mismo modo que iTu-
nes hizo con la musica’, dice Dans. Las
palabras de] experto quedan probadas por
el protagonismo que tuvo The New York
Times en la presentacion del iPad.

Y es que el tablet de Apple ha causa-
do agitacién en muchos negocios porque
se puede usar para todo: como lector de
libros digitales, como consola de juegos,

como ordenador. “Cualguier fabrican-
te de todos estos productos deberia estar
preocupado’, afirma Jaime Garcia Can-
tero, analista de IDC.

Con su movimiento, la empresa de la
manzana ha venido a desafiar a nume-
rosas empresas de distintos negocios.
Una de las primeras es Amazon con su
lector de libros Kindle. Jobs mostré cla-
ramente que con el iPad se pueden leer
libros y anunci6 el lanzamiento de la apli-
cacidn iBooks, que incluye el accesoa la
nueva libreria iBookstore, en la que se
pueden comprar libros para el iPad. “La
tienda iBookstore incluira libros de gran-
des ¢ independientes editoriales”, dijo
Apple, anadiendo que ya tiene acuerdos
con editoriales Penguin, Simon & Schus-
ter, Harper, Macmillan o Hachette.

“El negocio editorial es bastante com-
plejo, pero desde luego un iTunes para
libros es una idea mucho mas que ra-
zonable”, indica Gareia Cantero. Dans no
Cree que sea una gran amenaza para

Arriba, Steve Jobs,
en la presentacion
del iPad, mostrando
en el tablet una
imagen de UP, peli-
cula de Walt Disney
(Pixar), de la que el
directivo es el pri-
mer accionista indi-
vidual. Debajo, de
izquierda a dere-
cha, la consola DSi
de Nintendo, el
Kindle de Amazon y
los tablets de HP,
Archos y Pegatron
REUTERS

Amazon, y recuerda que el gigante de in-
ternet ya tiene una version del software
de Kindle para el iPhone. “El iPad sig-
nificard simplemente una oportunidad
para vender més libros sobre una nueva
plataforma”, sefiala. Rafael Luque, ana-
lista de Penteo cree que los e-books pue-
den padecer ante el iPad por su limita-
da funcionalidad, si bien afirma que
Amazon tiene un fuerte posiciona-
miento en el mercado editorial gracias
a su marca, su canal de ventas y su he-
terogéneo catilogo de productos.

Otro de los negocios donde ha causa-
do gran impacto el iPad es en los vi-
deojuegos, un terreno que siempre ha
gustado a Apple, que para la presenta-
ci6én del tablet cont6 con el respaldo de
altos directivos de Gameloft o Electro-
nic Arts. La apuesta por los juegos no es




Tirada:
Difusién:

Audiencia;

Ref:

(0.J.D)

(E.G.M)
2934156

60.523
40.077

140.270

28.

Economico
Economia

incoDias
Diaria

Edicion 29/01/2010

Superficie1.079,00 cm?2
Ocupacioén:
Valor:
Péagina:

&
8

88.02%

8.937,61
15

una buena noticia para fabricantes de
consolas portitiles como Sony, inmersa
en un proceso de drastica reorganizacion,
o Nintendo, que no vive su mejor mo-
mento tras varios anos de esplendor (en
los primeros nueve meses del ano sus
ventas cayeron un 3%,).

Asimismo, quienes estuvieron seguro
muy atentas de la presentacion de Apple
fueron las empresas informaticas. Mi-
crosoft, HP, Dell, Acer, Lenovo e inclu-
so Nokia, que en 2009 volvio al merca-
do de los portatiles, pueden empezar a
sentirse inquietas, Quizi una de las prue-
bas de ese desasosiego fue el anuncio,
para muchos observadores “precipitado’,
realizado por HP y Microsoft en el pa-
sado CES de Las Vegas. Entonces, Steve
Ballmer, conséjero delegado de Micro-
soft, present6 un tablet de HP, bautiza-

La reinvencion que

busca la

Los tablets no son unos
recién llegados. Mas
bien, unos veteranos a la
velocidad que corre la
tecnologia. Eso si con es
casa influencia, al menc
hasta ahora. Fueron una
apuesta personal de Bill
Gates alld por el 2000.
Ese ano Microsoft impul-
s6 el desarrollo de unos
dispositivos con pantalla
tactil que funcionaban
con Windows XP Tablet
PC Edition; los primeros
equipos comerciales ate-
rrizaron en 2002-2003,
con el Compaq TC100 al
frente y otros dispositi-
vos de Fujitsu y Toshiba.
Gates predijo que serian

los equipos mis vendidos

en un plazo de cinco
afios. Un sueno frustra-
do, si se observan los

datos de IDC, que calcula

que los tablets represen-

Newton, aplicaciones y conectividad

da de Google). Todo un
aval para el iPad. Rafael
Luque, de Penteo, senala
que con App Store, la
empresa ha conseguido
generar y controlar un
nuevo mercado de distri-
bueidn de aplic
“Las limitaciones, hasta
ahora, eran las capaci

El iPad no es la primera
aventura de Apple en el
mundo de los tablets.
Apple va lanz6 un tablet,
Newton, hace varios
anos. ¢éPor qué fracas6?
“Entonces, la idea de un
dispositivo conectado
simplemente no existia.

El Newton era un equipo |

industria

aron el pasado afio el 1% |
lel mercado de PC.
Aunque casi todos los
bricantes de PC tienen
tablets (HP, Dell, Acer,
Asus, Lenovo) v hay una
amplia oferta, con dispo-
itivos que son solo la
pantalla téctil (mas lige-
ros) y otros que incluyen
también teclado (los lla-
mados convertibles) e in-
cluso algunos con Linux,
los grandes proveedores
de hardware no estan :
apostando por los ta- { Nokia, o de fabricantes
blets, asegura el analista | pequefos, como Archos”,
de Penteo, Rafael Luque. : anade. En su opinion, la
“Los dispositivos que oferta no esté consolida-
tin cubriendo el seg- | da. “Los grandes fabri-
mento de mercado de los : cantes estan mas centra-
tablets hasta el momento
n algo més pequenos y
imitados en funciones

: que el iPad de Apple, y
provienen de fabricantes : en su catalogo de pro-
de méviles, como HTC o | ductos”. Algo que puede

ultraportatiles. S61o los
equipos convertibles tie-

dido de los errores del
pasado y el iPad llega al
mercado en unas condi-
ciones muy diferentes.
Para empezar, es un
equipo con plena cone-
xion a internet gracias a
la incorporacion de las

! tecnologias Wifi y 3G.
Ademiis, esta el pode-

i rio de Apple en las apli-

i caciones. Jobs se apresu-
16 a destacar el potencial
de su empresa en este te-
¢ rreno al anunciar que la
! tienda App Store ha su-
perado ya las 140.000
aplicaciones (muy por
encima de las 18.000 de
Android Market, la tien-

autocontenido, con algu-
nas caracteristicas inte-
resantes, pero carente de
versatilidad y de las posi-
bilidades de un producto
en permanente conexion,
mediante Wifi o telefo-
nia, y sobre todo si el di-
namismo de las tiendas
de contenidos”, explica

i efecto Apple”, apunta
Garcia Cantero, de 1DC.
Este experto cree que Mi-
i crosoft (y su Windows 7
tactil) jugara sus cartas,
especialmente su capaci-
i dad para tirar de los fa-

i bricantes, y “en poco
tiempo veremos bastan-
tes nuevos productos en
. este segmento”.

: dos en los portitiles y los |

i nen una cierta relevancia :

FLASH

Parece que el iPad no so-
portara la tecnologia de
videos Flash, de Adobe.
Una situacion que, segun
Cnet, puede perjudicar la
experiencia en internet de
muchos usuarios. Adrian
Ludwig. responsable de
Adobe, explicd en su blog
que “parece gue Apple
quiere seguir imponiendo
restricciones a los usua-
rios para el acceso a algu-
nos contenidos”.

PRODUCTIVIDAD

Una de las cuestiones que
aun no estan claras es la
usabilidad de su teclado
tactil. De no mostrar una
comodidad suficiente para
la escritura, el dispositivo
de Apple perderia adeptos
del ambito profesional.

cambiar con “el

SIN USB NI SD

El iPad carece de puerto
USB asi como de ranura
para las memorias SD. La
publicacion Techcrunch
indica que el usuario esta-
ra obligado a comprar los
adaptadores de Apple.

PANTALLA Y DRM

Otro inconveniente, segun
algunos expertos, es que
el iPad tiene una pantalla
retroiluminada que provo-
caria cansancio para leer
libros, al contrario que los
e-books. Un hecho que
podria retraer que los
usuarios se lo compren
con este fin. También hay
usuarios que critican que

ciones.

a-

des para ejecutar aplica-
iones de negocio del
iPhone. Este modelo apli-
ado a un dispositivo de
capacidades similares a
las de un equipo portatil
abre un amplisimo
ampo de posibilidades,
tanto en el mundo de la
empresa como de la in-
formética domeéstica y de

el dispositivo lleve DRM
para bloguear contenidos.

MULTIFUNCIONAL

Pese a todo, pocos dudan
del tirdn de Apple. Quiza
el iPad no sea perfecto
para cada una de sus
prestaciones por separa-
do, pero muchos usuarios
guedaran atrapados por

Enrique Dans, del IE.
Ahora Apple ha apren- |

do como SlatePC equipado con Windows
7, pero sin dar muchos detalles (también
mostré otros dos tablets de Archos v Pe-
gatron). De hecho, la prensa de EE UU
destaco que el video promocional reali-
zado por sus impulsores duraba solo 17
segundos con unos contenidos “muy
vagos” Es posible que la amenaza de
Apple obligué a HP y Microsoft a acele-
rar sus planes, que contemplan el lan-
zamiento del Slate a final de 2010.

En este contexto, hay expertos que

operadora co-

ya circulan. EIl
hecho de que

» Las quinie-
las sobre qué

mercializara en
Espana el iPad

Apple (que ayer
cayd en Bolsa un
4%) haya apos-

i ocio”, senala.

mercializard desde los 499 doélares
(unos 355 euros).

Ademas, y en lo que se ha interpreta-
do como un guifio al mundo profesional
y un reto al Office de Microsoft, Apple
anunci6 un version de iWork para iPad,
un paquete de aplicaciones que incluye
procesador de textos (Pages), hoja de cal-
culo (Numbers) o programa de presen-
taciones (Keynote). “Las tres aplicacio-
nes estardn disponibles por separado en
Ja App Store al precio de 9,99 délares

apuntan que el iPad puede ser una ame- tado en EE UU cada una en EE UU", dijo Jobs.

naza para los netbooks. Luque indica que por AT&T, el Y si hay un sector donde Apple ha cau-
los ultraportitiles pueden verse ame- mismo socio gue sado una decepeion ha sido el de los se-
nazados por los tablets, si bien recuer- para el iPhone, miconductores. No es para menos. Ni
da que los primeros tienen una gran ven- posiblemente de Intel, ni Qualeomm ni Samsung, entre

taja en su facilidad de uso al “disponer
de un teclado completo” Es decir, Apple
tendra que demostrar que el iPad tiene
gran usabilidad. Por ahora, la firma pa-

do en Espafia.

rece haber querido mandar un aviso a oo

cio agresivo para su tablet, que se co-

esperanzas a Te-
lefonica, su alia-

otras, han equipado al iPad. Los gigan-
tes de los chips se han quedado sin ese
premio. El creador del chip basico del
iPad, bautizado como A4 y con una ca-
pacidad similar al Snapdragon de Qual-
comm, no ha sido otro que Apple. “Parte
del disefio ha sido realizado por el es-

su multifuncionalidad.

pecialista en procesadores de bajo con-
sumo, PA Semi, empresa adquirida por
Apple en 2008 indica iSuppli.

En esta avalancha de prestaciones, en
el mercado muchos se preguntan si Goo-
gle respondera. Garcia Cantero sostiene
que el buscador si esta en disposicion de
hacer un gran movimiento y Luque se-
fiala que el sistema operativo Android
del buscador ya da vida a algunos tablets.
Este experto recuerda que la {inica ex-
periencia de Google en el mundo de los
dispositivos es el smartphone Nexus One
“que es muy reciente” y cree que la firma
estd mas encaminada a difundir su soft-
ware entre miltiples plataformas.

Lo que parece claro es que muchas em-
presas querrin lanzar tablets aprove-
chando la llegada del iPad. “¢Cudntos
iPhones Killers hemos visto ya?", se pre-
gunta Dans, quien asegura que “en rea-
lidad 1a ventaja se deriva del liderazgo,
de ser el primero que se prepara para una
redefinicion credndola €] mismo”
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