TECNOLOGIA

Steve Jobs dijo:
iHagase el ‘iPad’!

Y asi fue como se
escribié un nuevo
hito en la historia de
|la tecnologia. Segin
algunos expertos,

|a llegada del diltimo
producto de Apple
sera el inicio de una
nueva categoria de
gadgets de consumo,
ligeros, tactiles y
atractivos. Aunque




Las edi-
toriales tradi-
cionales ven en
las ediciones
digitales su
tabla de salva-
cion, aunque f
tengamos

que cambiar R

algunas de
nuestras cos-
tumbres.

a madrugada del pasado 3 de

abril, un pufiado de incon-

dicionales decidi6 dormir

al raso frente a las tiendas

Apple de Estados Unidos
con tal de ser los primeros en adqui-
rir un iPad. Fueron recompensados
con cafés y aplausos de los empleados,
y en la cola de la tienda de Palo Alto,
California, incluso con la presencia de
Steve Jobs. El resultado son 300.000
unidades vendidas en el primer dia. Un
auténtico hito si pensamos que el iPho-
ne, probablemente el gadget mas influ-
yente de la dltima década, “solamente”
vendi6 270.000 unidades en su primer
fin de semana.

Quizé sorprenda que se hable del
lanzamiento de un gadget como si
fuera el estreno de una stiper produc-
ciéon de cine. Pero se acerca mucho.
Meses atras, el 27 de enero, a las 10 de
la mafiana en EEUU, el mundo de la
tecnologia dejé de respirar por un ins-
tante, pendiente de lo que sucederia en
Cupertino. Apple habia convocado a
esa hora otro de sus magnos eventos,
y la simple posibilidad de un nuevo
dispositivo habia hecho correr miles
de rumores; desde The New York Times
hasta el dltimo telediario local abrie-
ron sus ediciones con esta noticia. De
la chistera de Steve Jobs sali6, esta vez,
el iPad; no ya un nuevo producto, sino
una nueva categoria de producto.

JOBS, EL PROFETA

En el afio 2000, Bill Gates predijo que
en 2005 los Tablet PC serian los disposi-
tivos de consumo mas extendidos. Erré
el tiro por 5 afios; incluso erré el forma-
to, porque no hablamos exactamente
de tablets. Pero no andaba desca- [J

REGRESO AL FUTURO. En 1979, Apple comer-

cializo Graphics Tablet, la primera tableta grafi-
ca de consumo, pero tuvo que retirarla porque
creaba interferencias de radiofrecuencia. Koala-
Pad (derecha) en 1984 si logro el éxito.



‘Brothersin Arms’
Apple no estara sola en este viaje. Pronto habra un batallon de rivales del ‘iPad’

Ha sido denunciado por copiar
el CrunchPad, un prototipo creado por la
web TechCrunch. Especial para navegar.

minado. Ante la salida del iPad, sin
embargo, se mostré escéptico: “Soy un
gran creyente de la lectura tactil y digi-
tal, pero todavia creo que una mezcla
de voz, lapiz y teclado real -en otras
palabras, un netbook- sera la corrien-
te dominante en este sentido”, afirmé
Gates en una entrevista de Bnet.

Quiza tenga que ver el hecho de que
Microsoft tiene en cartera Courier, un
producto con el mismo perfil del que
solo admiten que es una filtracién (que
publicé Engadget.com) sin fecha de

‘IDEAPAD UI’

Impresionante equipo

portatil de Lenovo con pantalla extraible,
equipada con su propio procesador para
aumentar las posibilidades de movilidad.

HP ‘SLATE’
Steve Ballmer
prefirié armarse
conélenel CES
de enero, en vez
de con el Courier.
De acabado
espectacular,
promete

una experiencia
mas abierta que
la deliPad.

LENOVO

“El diario digital de Micro-

soft”, segtin lo bautizé Engadget. Un dispositivo
plegable de menos de medio kilo, sin fecha de venta.

comercializacién. Un problema de la
estructura de gigante de Microsoft.

Apple lo tiene mucho més claro. Ha
conseguido mucho més con un por-
tfolio de productos muy pequefio. Sus
eventos son una rentabilisima opera-
cién de marketing, y apenas media
tiempo entre el anuncio de un producto
y su lanzamiento real, cuando todavia
esta la sangre caliente. Hasta los més
acérrimos enemigos de la compaiifa
reconocen que el mercado baila al
ritmo que marca mister Jobs.
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Los primeros
usuarios en EEUU se
quejan de problemas
en la conexion de su
antena WiFi

Quiza Microsoft no se decidiera a
lanzar su Courier porque no lo tenia
listo, pero HP si tenfa a punto su nuevo
Slate desde principios de 2010, cuan-
do lo llevé al CES de Las Vegas. Sin
embargo, prefiri6 esperar a ver qué iba
a hacer Apple con su nuevo produc-
to. Otro de los rivales del iPad que
pronto invadird el mercado y
que, Jobs mediante, permitira
bajar los precios, es el IdeaPad
Ul de Lenovo. A primera vista
es un simple portatil, pero la
pantalla esta equipada con su
propio procesador, y se puede
utilizar separada del “cuerpo”.
Se trata de una evolucién de los
PC con pantalla tactil giratoria.

ZREALMENTE NECESITAS UNO?

La pregunta, retérica, se la hizo Steve
Jobs en la presentacion del iPad. Pero
¢realmente hay sitio para una nueva
categoria? El iPad se encuentra en un
terreno indefinido, a medio camino
entre un smartphone y un netbook, y al
consumidor a menudo le cuesta acos-
tumbrarse a nuevos tipos de producto.
Y es maés, piénsalo friamente: ;real-
mente necesitas un dispositivo como
este? En el mundo post iPhone cues-
ta decir que Apple se arriesga con un
producto que no hace “nada especial”
que no hagan otros (en algunos casos,
mejor). Ya aprendimos con su teléfono
que el equipo de Jobs es especialista en
crear gadgets con un no se qué, que des-
pierta pasiones irracionales.

Han pasado mas de diez afios desde
que Apple tuvo su ultimo gran fiasco
con Newton, una especie de ordenador
de bolsillo muy avanzado para aquella
época, y que nunca cuajo. Pero diez
afios son toda una vida en el mundo de
la tecnologia. Los smartphones, tactiles
y cada vez mas potentes, y los netbooks,
pequenos y con funciones ajustadas [

XXX QUO



TOdO 10 'L'I.e AGENDA.Sencillas aplicaciones MAPAS .Servicio

~ de Notas, Calendario y Contactos. de rutas y mapas
pOdI‘a.S Y nO) - con Street View.
hacer con él

Jugar, leer (sin la tinta electronica
que no cansa la vista), navegar
(abstenerse Flash), ver peliculas y
videos, escuchar musica y disfrutar
de aplicaciones al estilo ‘iPhone’
(siempre a través de Apps Store).

N TVE BRCTUKIMT

Reproduce S i, _ S
video conuna
resolucién de APLICACIONES
ha;szta 1.280 Con el paquete de
x720 pxy 30 desarrollo que la
fotogramas por segundo.

compafiia lanzé el dia

de su anuncio, los pro-

gramadores pueden
crear aplicaciones especificas
para el dispositivo. Segtin Apple,
podras disfrutar de 150.000
aplicaciones..

Admite H.264, m4v, mp4,
mov.y laentrada de
sefiales de audio y video
mediante un adaptador
de conector dock. Tiene
unenlace directo a los
videos de YouTube.

Muchas de las aplica-
ciones disponibles son
heredadas del iPhone
y deslucen en pantalla
grande.

No podras ver

videos en Flash

(no lo soporta),

ni visualizar

nada que ten-
gas en un pendrive, pues
no tiene ranura USB.

MUSICA: ITUNES/IPOD.

SAFARI Realiza las funciones de

Navegador de internet. uniPod con el reproduc-

\ tor iTunes, que da acceso

MAIL alatiendade Apple. Es

Gestor de correo electronico. posible conectarloal PC o

al Mac para sincronizarlo.

, ~ FOTOS No podras hacer otra cosa

\ Visor de iméagenes. mientras oyes musica.

LECTOR DE EBOOKS Solo la escucharas a tra-
Una sus grandes bazas, al J' vés de iTunes.

menos en EEUU, eslatiendade ,/~

libros. iBooks se descarga como
aplicacion gratuita en la App
Store y permite comprar libros

y periédicos, ademas de dar acceso a SUS GRANDES DEFECTOS , %gimn 242,8 MM
publicaciones gratuitas. M No soporta multitarea. e o
T I LED | M Su version basica no tiene 3G . 680 g Wi-Fi /730 g Wi-Fi + 3G
iene una pantalla retroilu- | M Ausencia de ranura USB. .
minada, comoladeunPC,yno | M Noincorpora Flash. 11" Multitactil LED IPS
una de tinta electrénica, que B No tiene camara de fotos. - retroiluminada de 9,7 pulgadas,
permite leer sin que se canse \. Problemas de conexién W@ resistente a huellas dactilares.
la vista. :
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Los gurus hablan de él

Consultamos a seis expertos en tecnologia. ¢Sera el ‘iPad’ el rey de un
mambo llamado ‘gadget’ o solo una ‘maquina tragaperras’ mas?

ANTONIO
ORTIZ
Director de
Weblogs

y autor de
error500.com

ENRIQUE
DANS
Profesor de
Sistemas de
Informacién
en IE Business
School y autor
del blog enri-
quedans.com.

-

comunicacion
delared
social Tuenti

“La vocacion del
iPad esla decon-
vertirse enuna
uerta doméstica
e acceso sencillo
a los vértices que
articulan internet”

“Estoy convencido “Dentro deunos
de que ofrecera meses, las criticas
una experiencia aliPadnos
de usuario notable parecerantan
y de que buscara ridiculas comolos
serla llave para comentarios que
un montén se hicieron sobre el
de mercados” iPhoneyeliPod”
CHEMA NACHO
LAPUENTE PALAU
Director de Fundador
tuexperto.com de laweb
y del programa microsiervos.
SER Digital com
“Esperolallegada “Seralomas
de pantallastan parecidoala
seductoras, inmediatezy
peromas facilidad deuso
econdmicas, que ofrece la
abiertas, __ television (o el
potentesy libres movil), pero
que esta maquina aplicada al acceso
tragaperras” a internet”
. iCARO FERNANDO
MOYANO BERLIN
Director de Creador de

radiocable.com

e y experto en
internet

“Es probable que
impulse el mer-
cadode los libros
electronicosyalos
perioddicos y medios

online a adaptarse

a su forma de uso”
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Apple no hace
estudios de mercado,
solo dicta qué
desearas en el futuro

Oa la movilidad, parecen haber abo-
nado la aparicién de un nuevo concep-
to de gadget. Ya en el mes de junio de
2009, Intel y Nokia hablaron de “una
nueva clase de dispositivo de informa-
tica mévil” como objetivo para el fruto
de su acuerdo de desarrollo conjun-
to. Apple es un verdadero experto en
crear nichos de mercado. Segtn Time:
“Nunca pregunta a los usuarios qué
quieren. El es quién les dice qué desea-
ran en el futuro”. Y ha vuelto a hacer-
lo. Practicamente todos en la industria
estan tanteando el terreno para sacar
su propuesta, que, aunque intentaran
que tenga su propia identidad, apro-
vecharad el tir6n provocado por Apple.
Incluso los netbooks y los smartphones
sufrirdn cambios para enfrentarse al
nuevo rival. Pero los verdaderos con-
vidados de piedra a esta fiesta serdn los
fabricantes de e-books.

iTIEMBLA, AMAZON!

Y es que uno de los mayores éxitos del
iPad en su lanzamiento en EEUU ha
sido su capacidad como lector de libros
electrénicos y la tienda de e-books aso-
ciada. Los 250.000 titulos descargados
solo en el primer dia son innegables. Y
eso que la pantalla del iPad es retroilu-
minada, como la de un PC, y no de tinta
electrénica, como la de los eReaders,
que permite leer sin cansar la vista.
Apple ha mantenido tan en secreto su
estrategia en Espafia en este sentido que
al cierre de esta edicién (a dos semanas
del lanzamiento), no se sabe qué con-
tenidos habra. Ni siquiera confirman si
existiran desde el principio, aunque si
que los habr4 “a lo largo del afo”.

Pase lo que pase con el iPad, no seria
justo darle a Apple todos los laureles,
porque el mercado evoluciona gracias a
todos. Pero tampoco seria justo negarle
su papel de motor tecnoldgico. El iPad
ha llegado, y parece que a quedarse. B

Rafael Claudin
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