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n Estados Unidos, algunos ya lo

han rebautizado como la tabla de

Jesiis. Y no solo porque llegue a las
tiendas norteamericanas el sibado de Se-
mana Santa. Si no, sobre todo, porque el
tablet de Apple podria representar la sal-
vacién de determinados sectores que,
hasta ahora, no han rentabilizado la ofer-
ta electrénica de sus productos.

Neo en vano, con esta expectativa han
trabajado ciertas publicaciones que es-
tardn presentes en el iPad. Los analis-
tas dicen que, tal como ocurrié con la
industria discogréfica y el iPod, el tir6n
de este nuevo gadget aporta a los gru-
pos editores una oportunidad de mejo-
rar los ingresos. Bien con la contratacion
publicitaria, bien a través de las ventas,
estableciendo varias opciones de cobro.

The New York Times o The Wall Street
Journal son dos de los peri6dicos que apa-
recen incluidos en el catdlogo desde el lan-
zamiento. Ambos plantean el pago por
el acceso a las noticias, aunque en dife-
rentes etapas. The New York Times ofre-
cerd una aplicacion gratuita provisional,
para acabar cobrando mas adelante;
mientras The Wall Street Journal colo-
ca el precio de partida en 17,99 délares
la suscripcion mensual, aproximada-
mente el doble que el abono de la edicién
en internet. Otras revistas, como Time o
las cabeceras de Hearst, estan desarro-
llando versiones especificas también
con la perspectiva de que los usuarios pa-
guen por ellas (lo mismo que en el quios-
coy 2,99 délares, respectivamente),

Segiin quedo evidenciado en la Gltima
reunion de la Sociedad Interamericana
de Prensa, la via del cobro estd avalada
por muchos de los agentes que partici-
pan en el sector. Greg Swanson, direc-
tor de ITZ Publishing, entre otros, afir-
mo alli que “los peribdicos no pueden co-
meter el error de colocar gra-
tis sus contenidos
para las ta-
bletas digita-
les, al igual
que sucedid con
el boom de internet”. No
obstante, existen otras voees que su-
peditan este aspecto a la calidad.

Enrique Dans, profesor de IE Business
School, remarca que “ver este dispositi-
vo como una plataforma que permite co-
brar es limitado, puesto que debe haber
una propuesta de valor por la que al usua-
rio le recompense pagar”. Para el exper-
to en sistemas de informacion, los ges-
tores que observen en el iPad la solucion
a los problemas sin mas, se equivocan,
“Es lo contrario, pues viene equipado para
encontrar alternativas, si tu producto no
es bueno”. Dans alude a la capacidad de

Fmcont feviesn

Hilary 8.

i

D §

Ei

@ 23 maiorana cammentad on your pont

"

-
"

)
B |

El iPad, unavia
de escape para
los editores

Los proveedores de informaciény

entretenimiento reciben al nuevo canal de
distribucién como una solucion al bache

© App Store. A través de esta tienda, los clientes pueden des-
cargar las utilidades exclusivas para iPad (en principio, son
doce) y otras para iPhone o iPod Touch, compatibles con el

nuevo di itivo. Entre las f

propias,

esta iWork. Un paquete de programas, que incluye
Pages —para textos—, Keynote -presentacio-

nes— y Numbers —hojas de calculo-. Se
venden por separado al precio de
9,99 délares cada uno. También
desde aqui, los usuarios pueden ac-
ceder a los juegos y al resto de las
aplicaciones, por ejemplo para con-
sultar diarios y revistas.

@ iTunes Store. El inventario recoge 11
millones de canciones, 50.000 episo-
dios de television y mas de 8.000 peli-
culas.

© iBookstore. Agrupara los titulos de las
grandes editoriales y las
independientes.

adaptacion de
los editores al nuevo for-
mato. Por una parte, a los requisitos del
interfaz (es decir, a las dimensiones y ca-
racteristicas téctiles de la pantalla, asi
como a la imposibilidad de disefar sobre
flash) y, por otra, a las tendencias del con-
sumo: “El nuevo concepto de periodis-
mo exige inmediatez, actualizacion y la
socializacion de los contenidos”, zanja.
En esta drea, “las ganadoras seran las
revistas interactivas’, apunta José Anto-

nio Ortega, sé-
nior méanager de Pri-
cewaterhouseCoopers, quien afade: “La
calidad grafica y el multi-touch abren un
horizonte de posibilidades a las publi-
caciones, sobre todo a las de viajes o de
deportes, como Sports [lustrated, que ya
estd inmersa en el proyecto”.
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Los libros también ocuparin un
hueco dentro del inventario. Editoria-
les como Hachette Book Group, Mac-
millan Publishers o Penguin Group han
anunciado que comercializaran sus ti-
tulos en el iBookstore -expresamente
concebido por la empresa de Steve
Jobs-. Aunque en este apartado los ex-
pertos vacilan sobre el éxito de iPad -la
pantalla retroiluminada actia como un
handicap frente a los e-books-, el nuevo
artilugio podria captar a los usuarios in-
decisos. A aquellos que no ansian un
aparato para una utilizacion concreta,
sino que “compile muchas aplicaciones”,
explica Enrique Sainz, socio de TMT de
Deloitte.

El iPad ejerces asi, como un ins-
trumento de acercamiento a otra forma
de lectura para esos clientes que, sin él,
nunca hubieran hecho esta eleccion y
aprovecharia “la falta de claridad res-
pecto a las plataformas de descarga ac-
tuales”, dice Dans. Ademas, impulsaria
las ventas de las editoriales, que no atra-
viesan un periodo de vacas gordas. Aqui,
sin embargo, “no es previsible que se pro-
duzea una revolucion”, profetiza Ortega.

Videojuego, rey y seiior

Donde si estin depositados todos los
ajos es en el sector de los videojuegos.
A tenor de la informacién recogida por
Aluvion (de Google Analytics), y pu-
blicada por Business Week, son video-
juegos casi la mitad (el 44%) de las apli-
caciones que preparan los desarrolla-
dores de App Store que han tenido ac-
ceso al tablet. Pese a que los datos re-
sultan poco exactos, pues no abarcan
las construcciones a través del simula-
dor gque Apple ha ofrecido en general,
certifican una de las teorias més ins-
taladas entre l¢ alistas: este campo
es el que mayor beneficio puede obte-
ner del dispositivo, como aconteciera
con el iPhone.

“Todo esta a merced
de la imaginacioén
de los desarrolla-
dores”, asegura Or-

tega. ten contras,

como la falta de integra-
cion de los mandos en el dis-
positivo. Pero también caben algunos
pros: “Presenta un soporte diferente,
tactil, que puede atraer conceptos y ex-
periencias de uso superiores y, ademas,
permite el juego online”, zanja Ortega.

Mejores o peores utilidades, lo que si
parece seguro es que el negocio que in-
troduce iPad para los proveedores de
contenidos “pinta bien”, dice Sainz. Aun-
que prudencia, ya es sabido que el clien-
te siempre lleva razon y “habra que es-
perar a ver como respira el mercado”,
concluye.
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