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70 Movil

Las novelas descargadas en el teléfono saltan al papel en Japon

de personas han leido en pantalla ‘Koizora’, el ultimo ‘boom’

MARIA OVELAR
La novela ha encontrado una for-
ma nueva de vida en la era tecno-
l6gica. En Tokio, en la linea Gin-
za de metro, una mujer pulsa
entusiasmada las teclas de su
movil. La pantalla del dispositi-
vo es enorme —sobre todo si se
compara con una europea—, y
en el vagén reina un silencio to-
tal. No estd escribiendo un SMS
especialmente largo. Estd redac-
tando una novela. En Japén,
mas de 25 millones de personas
han devorado el libro electréni-
co titulado Koizora (literalmen-
te, Cielo de amor) en las panta-
llas de sus moviles. Koizora es
una historia romantica escrita
por una joven nipona cuyo nom-
bre real se mantiene en el anoni-
mato y que ha elegido llamarse
igual que la protagonista del k-
bro celular: Mika.

En Japén no se trata de un
fenémeno nuevo. Los nipones
suelen enloquecer con relatos
que se descargan y se leen en
terminales maviles desde ¢l afio
2000, cuando nacié Mahou no
iRando, una web con una idea
que en un principio a muchos
pudo parecer peregrina: crear
un software para colgar en la
Red novelas en construccion a
través del teléfono.

Una estrategia nada casual si
se tiene en cuenta que en Japon
el 75% de los usuarios de movi-
les emplea su dispositivo para
navegar por Internet, segiin un
estudio del Wireless Watch Ja-
pan. La web Mahou no iRando,
que permite a todos los ciber-
nautas comentar las obras de
otros usuarios, atrajo la aten-
cion de una sociedad que utiliza
el movil para todo: “Los japone-
ses lo usan para atender llama-

das, para navegar por la Red, es-
cuchar misica, hacer fotos, gra-
bar videos, jugar a videojuegos,
aprender inglés, como monede-
ro electrénico... Hasta reciben
alertas en caso de terremoto”,
cuenta Ana M. Goy Yamamoto,
doctora en Economia y Gestion
Empresarial de Japon de la Uni-
versidad Auténoma de Madrid.
El habito de lectura en el subur-
bano responde también a una
prohibicién: en Japén no esta

Son relatos de
veinteaneras, con
enredos amorosos
y escasa calidad

De los 10 libros més
exitosos en Japon,
cinco nacieron en
el teléfono movil

permitido hablar por el mévil en
el metro, asi que el silencio invi-
ta a sumergirse en las historias
que se narran en la pantalla.
La revolucién digital de las
keitai shosetsu (literalmente, no-
velas celulares) es un proceso
imparable. El boom mediatico
de comunidades virtuales como
Mahou no iRando se produjo ha-
ce dos o tres afos, y el pasado
enero, la web dejo caer la cifra:
mds de un millén de escritores
en ciernes utilizaban su servi
cio. Las principales editoriales
niponas —Tohan, Kodansha y
Shogakukan...— han animado a
los escritores cibernéticos a
adaptar sus éxitos al papel. El
resultado ha sido que decenas

de best sellers como Clearness,
Deep love o If you ocupan las
estanterias de las librerias tradi-
cionales. Y aqui estd la parado-
ja:la literatura celular ha reani-
mado a la agonizante industria
del papel. Las obras escritas a
través de un movil —en general
por veinteafieras— han supues-
to un balén de oxigeno para los
editores.

Entre los 10 libros mas vendi-
dos en Japén en 2007, cinco de
ellos —incluidos los tres prime-
ros de la lista— se basan en no-
velas celulares. Koizora, con
dos millones de copias vendi-
das desde su publicacidon en pa-
pel en 2006, figura en esta lista.
La industria del entretenimien-
to aprovecha también el filon:
Koizora ha saltado al papel, al
cine y a la televisién en forma
de serie.

La mayoria de las obras celu-
lares son melodramas de amor,
con un estilo trufado de frases
cortas, salpicado de emoticonos
—los simbolos que expresan es-
tados de animo— y con tramas y
personajes que la critica tacha
de “pobres y planos”. “Las leen
mujeres de ertre 14 y 25 afios,
aunque las hay para treintafie-
ros. Estan llenas de neologis-
mos, coloquialismos... Es como
si el autor le contara una histo-
ria a un amigo. Algunas son im-
provisadas y las hay colectivas”,
describe Yamamoto. Ante el éxi-
to de lo coloquial, la revista nipo-
na Bungakukai, especializada en
literatura, se preguntaba el pasa-
do enero en su portada: “;Los
novelistas celulares mataran al
autor?”

Los seguidores de la novela
celular alegan que se trata de un
nuevo género literario creado y
devorado por una generacion

adicta al manga y rodeada de tec-
nologia. Sus detractores se
echan las manos a la cabeza: te-
men que su triunfo suponga el
fin de la literatura japonesa, que
segun los criticos dio al mundo
su primera novela (Genji Mono-
gatari, escrita en el siglo XI).
Dejando al margen el debate
literario, las cifras hablan por si
solas: las editoriales online y las
tradicionales no se hunden. Le-
vantan el vuelo. Segin datos de

La ‘cibernovela’
supone una forma
radicalmente nueva
de distribucion

Esta literatura

ha generado

184 millones

de euros en un ano

la Digital Content Association of
Japan, la venta de libres celula-
res generé 6.900 millones de ye-
nes (44.5 millones de euros) en
2006, y 9.400 millones de yenes
(60,7 millones euros) en 2007. Y
segun publicaba a principios de
septiembre el diario francés Le
Monde, desde abril de 2007 has-
ta marzo de 2008, la descarga de
este tipo de obras ha supuesto
28.500 millones de yenes (184,2
millones de euros). Buenas ci-
fras para un sector que hoy en
Occidente y no hace mucho en
Japon estaba de capa caida.

La extravagancia —obras es-
critas por veinteafieros en telé-
fonos méviles salvan a una in-
dustria en crisis— plantea va-

25 millones
El fenomeno
es aun lento en Europa, pero ;estamos en puertas de una revolucion?

rios interrogantes. Empecemos
por la crisis: jcabe la posibili-
dad de que el libro celular acu-
da al rescate de los escritores,
editores y librerias tradiciona-
les en Espaiia?

La omnipresencia de la telefo-
nia movil en Espaiia indica que
si. Segiin la Comision del Merca-
do de las Telecomunicaciones
(CMT), en agosto de 2008, habia
49,6 millones de lineas telefoni-
cas, lo que supone una propor-
cion de 109,8 lineas por 100 habi-
tantes, es decir, mas de una li-
nea por habitante. Lo curioso es
que en Japon la proporcion es
mas baja: en abril de 2008, se-
gin un estudio del grupo Tele-
comPaper, el 80% de los nipones
tenian linea

Las novelas celulares tienen
el terreno abonado. La ubicui-
dad del moévil en Espana podria
facilitar su aterrizaje. Pero exis-
ten limitaciones antropologicas.
Barreras que dificultan el salto
del papel al pixel. “Si a los occi-
dentales les dices que mafiana
van a leer novelas en teléfonos
moviles, la mayoria te mirara co-
mo si estuvieras loco. El negocio
del e-book [libro electronico] si-
gue siendo residual. Lo que deja
pocas esperanzas para un posi-
ble libro celular”, plantea Enri-
que Dans, profesor del Instituto
de Empresa y especialista en
nuevas tecnologias. En EE UU,
el panorama es distinto. “Alli el
sector esta mas maduro. El Kin-
dle de Amazon [un soporte digi
tal, al que llaman iPod de los
libros] ha dinamizado el merca-
do. Llevan 300.000 unidades
vendidas”, informa Dans.

La novela celular se enfrenta
ademads a un problema de habi-
to: en Espafa, el movil se em-
plea poco para navegar por In-
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ternet. Segin un estudio de Vo-
dafone, en 2007 la penetracion
de Internet en mdviles en Espa-
fa rondaba el 8%, micntras que
en Japén, ya en 2005, el 50% de
los usuarios accedia a la Red des-
de el movil, por encima del 40%,
que lo hacia a través del ordena-
dor, segin datos del Ministerio
de Informacion y Comunicacion
de Japon.

Por no hablar del bache socio-
logico. “Los soportes de lectura
digital y las editoriales, en espe-
cial en Espaiia, tienden a repro-
ducir la experiencia de lo analo-
gico: todo gira en torno al libro.
Los dispositivos de lectura digi
tales como Sony Reader [reader
significa lector], Kindle y Rea
dius [de to read, leer en inglés]
funcionan con metaforas, con ex-
presiones como “pasar pagina”
y sus formatos son cuadrados,
como el del libro. Las analogias
aparecen cuando una tecnolo-

;Mataran las

novelas digitales al
autor?, se pregunta
una revista literaria

El libro tradicional
genera I’CCUCI'dOS Yy
afectos aunque atin
no se haya leido

gia esta en fase embrionaria. Pa-
50 con el ordenador —Windows,
metéfora de ventana—, y con los
periodicos online que al princi-
pio eran réplicas de los tradicio-
nales”, afirma Fernando Garri-
do, subdirector del Observatorio
Cibersociedad. Y pronosti
ca: “Cuando la sociedad se apro
pie del fenémeno, el libro tras-
cenderd el papel”. Una posibili-
dad que produce vértigo en los
editores tradicionales. “Las edi
toriales se niegan a perder su
rol y experimentan con modelos
de negocio que les permitan con
servar su papel de mediador en-
tre creador y consumidor. Pero
no sera facil: como ha sucedido
en la musica, todo apunta a que

la relacion se producira sin in
termediarios”

La primera revolucion edito
rial se fragud con el paso de la
cultura oral a la escrita y la se-
gunda, ¢on la llegada la im
prenta de Gutenberg en ¢l siglo
XV. Es la hora de la tercera. Su
perar el trauma cultural que
conlleva no es sencillo

“El contenido literario y el re
sultado cognitive y emocicnal
de la lectura de un texto son los
mismos si se lee en ordenador,
en un movil o en papel. La dife-
rencia psicologica se produce
con la relacion emotiva con el
soporte. El libro convencional
es un objeto fisico, oeupa espa-
cio, se coloca en una estanteria,
tiene presencia y puede suscitar
emociones y recuerdos, incluso
sin haberlo leido”, explica Javier
Garcés, presidente de la Asocia-
cion de Estudios Psicologicos y
Sociales. La muerte del libro hie-
re sensibilidades. Aunque para
algunos, como Igor Sabada, doc-
tor en Sociologia y profesor en
la Universidad Carlos I1I de Ma-
drid, hablar del fin del papel es
exagerado: “Existe una tenden-
cia excesiva, puro marketing, a
escribir ¢l obituario apresurado
del Libro, con mayuscula. Como
en Japon, ambas dimensiones

la tradicional y la digital— co-
existiran”.

La mayoria de las editoriales
estan esperando a ver ||lh" pasa
en EE UU. “Estamos observando
como reacciona el mercado esta-
dounidense a Kindle, que empe-
z6 a comercializarse en 2007",
corrobora Gerardo Marin, edi-
tor ejecutivo de Alfaguara
Otras, como Planeta, ya se
arriesgaron. “Hace cinco anos
lanzamos la web Veintinueve.
com con muchos titulos para
descargar. Fracaso. No existian
soportes de lectura adecuados...
Veremos ahora”, apunta Santos
Palazzi, director gencral del
arcade M Market de Planeta
Y anuncia: “En 2009 esperamos
ofrecer ¢-books en nuestra web y
otras asociadas”.

Para algunos, la dimension
del mercado es tan pequena que
no compensa el esfuerzo. “La
editorial esta preparada, perte
necemos a un grupo internacio

nal, v en EE UU, Reino Unido e
Inglaterra vendemos e-books. Pe-
ro en Espana todavia no hay de-
manda. Los e-books llegardan
cuando la gente los pida”, afir-
ma Nuria Cabuti, directora de
comunicacion de  Random
House Mondadori. Stuart Apple-
baum, portavoz mundial del gru-
po, confirma: “A finales de 2008
contaremos con 8.000 libros
clectronicos en EEUU, con
1.000 en el Reino Unido y con
1.000 mas en Alemania. Es el for-
mato con mas crecimiento en
Random House. En EE UU he-
mos vendido mas e-books en los
seis primeros meses de 2008
que en todo 2007"

La convivencia es inevitable,
sobre todo con los libros de con-
sulta y de texto. En Santillana
algunos editores trabajan con
¢-books. “Se pueden cargar mu-
chos en el ordenador o en otro
dispositivo y se ahorra papel”,

[Los editores
espanoles esperan a
ver la reaccion del
mercado de EE UU

La prohibicion de
hablar por teléfono
en el metro invita a
los nipones a leer

reconoce Gerardo Marin, del
grupo Santillana (al que pertene-
ce Alfaguara). “SM y Santillana
ofrecen libros de texto e infanti
les en formato electrénico, y Pla-
neta y Océano venden enciclope-
dias digitales. Todas estan ha-
ciendo un gran esfuerzo”. infor-
ma Antonio Maria Avila, direc-
tor ejecutivo de la Federacion
de Gremios de Espana (FGEE).
“Y en derecho, cerca del 60% de
los titulos son e-books™ Pero
existen problemas fiscales. “Los
libros electrénicos o en CD
ROM no tributan igual que la
obra tradicional. El IVA es del
16%,
quier CD, y no del 4%
aplica a los libros. La leg

como en el caso de cual
que se

comunitaria considera al ¢-book
prestacion de servicios™.

Algo que no parece importal
a las editoriales nacidas en Inter
net. Permiten a los autores edi
tar y vender sus libros en forma-
to digital y en papel. La pionera
fue la estadounidense Lulu.com
Hay versiones espaiiolas como
Badosa.com, con 13 afios de vida,
o Bubok, nacida el pasado abril
Casi todas funcionan igual. “Se
imprime bajo demanda y €l au
tor decide si la descarga es gra
tuita o de pago”, explica Lucia
Llanos, de Bubok.

El intermediario se desvane-
ce: "El autor se lleva el 80% de
los beneflicios. En una editorial
tradicional el autor cobra entre
el 8% y el 15%". Y afiade: "Esta-
mos contentos: mas de 70.000
visitas al mes y 12.300 ¢-books
vendidos”. En el sector de los so-
portes también hay espanoles
La empresa Grammata nacio en
2004. En enero de 2008 comer
cializo Papyre. su lector de li-
bros digitales. “Olrecemos li
bros, wikipedias, periodicos,
blogs, revistas... Hemos vendido
mas de 2.000. En 2010 espera
mos haber colocado en el merca-
do 50.000", confia Juan Gonzi-
lez de la Camara, director de la
compania

Las letras espaiolas coque
tean con el lenguaje tecnologi
co. Las librerias han comerciali-
zado desde blognovelas —obras
basadas en cuadernos de bitico-
ra— hasta textos de estilo ciber
nético, donde se mezclan clasi-
cos con SMS. David Trias, editor
de Plaza & Janés, sabe mucho
de bloglibros. Trias se fijo en el
argentino Hernan Casciari y en
su blog Diario de una mujer gor-
da en 2005. Adaptaron el blog al
papel. Mds respeto, que soy tu
madre —titulo de la publica-
cion— fue un éxito. “La bitacora
de Hernan era de las mas visita-
das, y habia material”. Y da un
consejo: “El lector tiene mas pe
so hoy que hace 10 anos. Para
saber lo que interesa, el editor
debe rastrear Internet. Yo con-
sulto FaceBook y MySpace para
saber por donde respiran las
nuevas generaciones”.

El escritor Peio H. Riano es
experto en “estilos tecnologi-

Fotogramas de la pelicula
Koizora, basada en la
novela del mismo titulo,
escrita exclusivamente
para el mévil.

cos”. En Todo lleva carne (Caba-
llo de Troya) Riafo introduce ex-
tensiones de archivos como
JPG: “No podemos negarnos al
lenguaje virtual. Un JPG [forma-
tos de imagenes] €s tan comun
en nuestras vidas como un paisa-
je. Con esta extension quise ju-
gar con la idea de un fogonazo,
de una imagen que se presenta
en unos segundos y se queda ahi
para siempre”. A la pregunta de
si se considera parte de la llama-
da generacion digital, Riafio res-
ponde: “No s¢ si somos digitales,
pero somos producto de lo que
nos rodea. Y como nos hace, tam-
bién nos deforma, nos transfor-
ma, nos vuelve del revés y nos

Los ‘e-books’
estan penalizados
en Europa con
mas impuestos

Un novelista que

publica en Internet
paga mucho menos
a los intermediarios

ayuda a expresarnos con otros
recursos”

La puerta estda abierta. El
iPhone podria ser la panacea. Pa-
rece que en Espana cae bien el
artilugio de Apple. Fernando Ga-
rrido, del Observatorio de la Ci-
bersociedad, lo ve asi: “Todos
los estudios que hemos hecho so-
bre ¢l iPhone apuntan a una alta
potenciabilidad de navegacién
por Internet y a lo facil que es
leer en una pantalla grande. El
iPhone podria ser la solucion”.
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