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AUGE DE LAS REDES SOCIALES

MySpace, el pentiltimo fenémeno
de moda en Internet

En apenas tres anos, este punto de encuentro de los jévenes en el ciberespacio se ha convertido en una
de las web maés populares de Estados Unidos, con casi ochenta millones de cuentas activas.

MIRIAMPRIETO. Madrid

MySpace es la web de moda
en Estados Unidos. Paradig-
ma.de las nuevas empresas
que estdn surgiendo en el ci-
berespacio una vez que s¢ ha
superado el debacle de la
burbuja puntocom, ha sido
capaz. de enganchar a millo-
nes de jovenes en sus apenas
tres afios de historia.

Cerca de 8o millones de
internautas tienen su pagina
personalizada dentro de esta
gran red social. Segtin datos
de Alexa, empresa de medi-
cion de trafico en Internet,
MySpace es la cuarta web
mas popular de habla inglesa
y la octava del mundo. El fe-
némeno es tal que, en Esta-
dos Unidos, ya se habla de la
generacién MySpace en refe-
rencia alos j6venes que utili-
zan activamente este tipo de
servicios.

Los usuarios -normalmen-
te adolescentes— se dan de al-
ta en MySpace para poder
compattir inquietudes, gustos
e informacién con sus ami-
gos. Los internautas pueden
escribir su blog, colgar fotos,
videos o canciones, y mante-
ner chats con sus amigos.

MySpace es la cuarta
web mas popular

de habla inglesay la
octava del mundo,
segln Alexa

Su expansion es rapidfsi-
ma ~se crean 160,000 nuevas
cuentas cada dfa- sin necesi-
dad de realizar ningtn tipo
de campaiia publicitaria. “Es-
tas redes son un sitio de inte-
raccién social. En la adoles-

cencia, cuando existe un alto

sentimiento gremial, la pre-
sién del entorno es enorme.
Los jévenes sienten que sino
estan ahi, no existen”, explica
Enrique Dans, profesor del
Instituto de Empresa.

Historia :

Como en otros casos de em-
presas puntocom (Sergey
Brin y Larry Page en Google
o David Filo y Jerry Yang en
Yahoo!), detras de este fend-
meno se encuentra un tan-
dem. La joven compaiifa fue
creada en julio de 2003 por
Tom Anderson, de 29 afios, ¥
Chris De Wolfe, de 39 afios.
Dos afios después, el magna-
te Rupert Murdoch adquirié
la web por 580 millones de
dolares (453 millones de eu-
ros). Para News Corp, esta
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Los jévenes norteamericanos se han enganchado a las redes sociales online.

Nueva generacion

W MySpace nacié en julio
de 2003, como un proyecto
de dos j6venes
emprendedores.

M Dos afios después, el
conglomerado mediatico
News Corp.de Rupert
Murdoch pagd 580 millones
de délares por la compafifa.

M Laweb,con més de ochenta
millones de cuentas activas,
permite a los adolescentes
crear paginas personales
donde escribir su diario,
colgar fotos, videos,

o chatear con los amigos.

red, en Ia que los usuarios fa-
cilitan datos personales, ofre-
ce una buena plataforma co-
mo soporte publicitario.

‘Bl modelo de negocio dela
compaiifa se sostiene, hasta la
fecha, en la publicidad online.
No hay cifras de negocio, pero
los analistas estiman que los

ingresos pueden situarse en-

tre 1os 20 v los 30 millones de
délares.

Burger King anuncid esta
semana que va a lanzar una
campafia de mérketing en
MySpace. Segun los exper-
tos, es uno «de los mayores
movimientos de un gran
anuriciante para aprovechar
la audiencia creciente de las
redes socjales. Y es que mu-
chas de estas marcas estin
obligadas a explorar nuevas
formas de llegar a una au-
diencia joven que cada vez
pasa menos tiempo delante
de la television.

Desde la pigina de Burger

El dinero vuelve al ciberespacio

King dentro de MySpace, los
usuarios podran descargar
gratis dos episodios de la nue-
vatemporada de la serie de te-
levision 24, emitida por la Fox,
del grupo de Rupert Mur-
doch.

MySpace pretende crear
una red social alrededor de
esta serie, de forma que los
fans puedan discutir sobre la
trama, colgar contenidos pro-
pios relacionados v, ademds,
descargarse capftulos a un
precio de 1,99 délares la uni-
dad, yn servicio que compite
con el de iTunes de Apple
Computer. Los analistas cre-
en que la compafifa seguird
afladiendo servicios para
construir una especie de por-
tal de nueva generacion.

MySpace también sc ha
convertido en una herra-
mienta de promocidén para
artistas independientes. M4s
de 6oo.000 bandas de muisi-
ca tienen su pagina en esta

Tras la exitosa salida a bolsa de Google en
agosto de 2004, el dinero a vueito a Internet. Los
580 millones de délares que pag6 el afio pasado
Rupert Murdoch por fa compra de MySpace no
son algo puntual."Muchas de estas nuevas
empresas hacen lo que se conoce como la ruta
GYM, es decir, que llaman a las sedes de Google,
Yahoo!y Microsoft para ver si alguno fos
compraexplica Enrique Dans, profesor del
Instituto de Empresa.

Por ejemplo, Yahoo! ha comprado en los tltimos
tiempos Flickr;una especie de gran aloum digital
online y Delicio.us, un serviclo para compartir y
guardar favoritos.Por su parte, Google adquirid
la herramienta para crear blogs Blogger y,més
recientemente, Upstartle, desarrolladora de un
procesador de textos online. También se han
cerrado grandes operaciones: la casa de

subastas online Ebay se gast6 2,600 millones de
délares en comprar la compafifa de llamadas
por Internet Skype.

Algunas firmas de capital riesgo estén
financiando a estos emprendedores. El criterio
de inversién ha cambiado respecto a la época
de la burbuja Ahora buscan algo tangible, no un
powerpoint.Normalmente invierten en
empresas que ya tienen una herramienta
funcionando o una base de usuarios;explica
Dans.

.Por ejemplo, Sequiofa Capital ha puesto 11,5

millones de délares en YoTube, que ha creado
una herramienta que permite compartir videos
caseros, dlips de peficulas, cortos...La espariola
MusicStrands, que ha creado un sistema de
recomendacions musicales, ha cerrado dos
rondas que suman seis miflones de dolares.

“Los amigos de
mis amigos son
mis amigos”

MySpace esla mayor,peronola
Unica, red donde se encuentran
los jévenes cibernautas.
Friendster, Facebook, LiveJournal
son algunas otras iniciativas. La
idea de conectar gente enredes,
ya sean adolescentes, personas
que quieren compartir contactos
de negocio o quienes buscan
pareja (Match.com),es una de
las tendencias més en boga de
Intemet. Su popularidad crece,
pero la entrada de numerosos
jugadores puede fragmentar
en exceso el mercado, puesto
que su valor depende de

su capacidad para atraer
amuchos usuarios.

web. Los usuarios registra-
dos pueden crear facilmente
-y gratis- una pigina web en
laque colgar sus canciones o
informar de sus giras.

Musica independiente

Por ejemplo, el grupo britani-
co de pop Artic Monkeys, que
se ha colocado entre los mds
vendidos en Reino Unido, se
dio a conocer entre los jove-
nes gracias a su pagina én
MySpace, donde los inter-
nautas podian descargarse
gratuitamente las. canciones
de su primer disco. Ahora, in-
cluso grandes discograficas
como Sony Music han deci-
dido abrir paginas a artistas
consagrados como Shakira,
donde se dan cita fans de to-
do el mundo.

Ademas, la compaiiia ha
lanzado MySpace Records, un
sello que est4 utilizando para
promocionar bandas popula-
res en su web.

Burger King
halanzado una
campana para llegar
alos adolescentes
que usan esta red

Visto el tremendo éxito en
Estados Unidos, el pasado
enero lanzd una versién en

. Gran Bretafia. “De momento

es un fendmeno muy anglosa-
jon, pero en Espaiia también
tendr{a buena acogida. Los jo-
venes espafioles ya estan tras-
ladando a la red parte de sus
relaciones sociales, como de~
muestra el uso de la mensaje-
rfa instantinea”, apunta Enri~
que Dans.



