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Repensando Simo

ras pasar por un “periodo de reflexién” acerca del pa-

pel de eventos en el entorno tecnolégico actual, el pro-

ximo 22 de septiembre comienza Simo, la feria mas
importante de Espaniaen el ambito de las tecnologias de infor-
macion. Tras la suspensién del afo pasado, se hizo un esfuer-
zopor replantear la propuestade valor que una feria de este ti-
podebia ofrecer: el papel tradicional del encuentro, el de pro-
porcionar un escenario para que las empresas mostrasen sus
novedades, se desvalorizaba como consecuencia de un mun-
do hiperconectado y veloz, en el que ningiin competidor se
arriesgabaa esperar ala feria para mostrar un producto.

En el entormo tecnolégico actual, cuando una empresa
tiene algo quemostrar, lo anuncia o lomuestra directamente
confiando en la capacidad de amplificacion de la red, pero
no se sienta a esperar una feria que, en muchos casos, le su-
pone ademas una dilucion de visibilidad. El descenso en la
popularidad de grandes ferias internacionales como el Ce-
BIT de Hannover o el CES de Las Vegas dejaba claro que lo
sucedido con Simo no era algo excepeional o coyuntural.

Porello, en esta nueva edicion, se comenzo por reenfocar
laferia: el incremento de popularidad de la tecnologia y de la
electrénica de consumo habia derivado en un Simo multitu-
dinario, en el que predominaban clientes finales que colec-
cionaban folletos y muestras para decidir qué ordenador,
qué television o qué terminal telefonico comprar. Gran di-
namismo, pero un cardcter desenfocado y un escaso interés
parael profesional.

El redisefio debia transformar Simo en un punto de en-
cuentro para la industria. Para ello, se bused un programa de
conferencias con los temas que podian atraer la atencion del
sectory con un formato participativo, alejado de la tradicional
conferencia unidireccional. En ese punto, la organizacion de
Simo decidi6 contar con IE Business School, porque metodo-
logicamente, en las escuelas de negocios, casi nada es unidi-
reccional. Por ello y conjuntamente con las empresas patroci-
nadoras, se hadado forma aun programa con tres ejes: el en-
tornotecnologicode laem-
presay lasvisionesde futu- ——————
ro que existen alrededor  Reunir al sector
del mismo, la movilidad y dejar pasar la
como variable del entorno, oportunidad de

hacerle

y la convergencia tecnolé-

gica. Temas como la evolu-

cion del software corpora- seria absurdo

tivo desde la caja de carton

y ¢l celofiin hacia la llamada nube, la gestion de datacenters
(virtualizacion, green IT'y tendencias afines), consecuencias
y oportunidades para las pymes, los cambios en la estructura
de la demanda, en la comunicacion y relacion con los clien-
tes... el rango de temas que leemos en las noticias tecnologicas
todos los dias, tratados porexpertos internacionales, naciona-
les o por empresas relevantes en cada contexto.

Pero lo importante es que la cosa no se quede ahi. En las
escuelas de negocio, la calidad media del asistente hace que
renunciar al canal de retorno se convierta en un sinsentido.
En Simo, creemos que estamos en el mismo caso: reunir en
un eventoauna gran parte del sector, con su bagaje de cono-
cimientos y experiencia, y dejar pasar la oportunidad de ha-
cerles participar seria absurdo. Por eso, se ha buscado la in-
teractividad rabiosa: mesas redondas que serdn verdaderas
mesas redondas, no sucesiones de monologos y presentacio-
nes. Moderadores incisivos, preguntas desde la apertura
hasta el cierre, confrontacion de puntos de vista, y por su-
puesto, preguntas del auditorio, bien alzando la mano o a
través del llamado backchannel, una pantalla paralela a la
que los asistentes podran enviar mensajes, preguntas y co-
mentarios desde Twitter, Se busca un evento abierto, hiper-
conectado y retransmitido en tiempo real para incrementar
la participacion: conferencias, pero sin agotar el tiempo des-
tinado a preguntas. Preguntas, pero no personas que agotan
la bateria del micréfono prolongando su minuto de gloria
Interactividad. Volver a casa tras haber pasado unas horas
intercambiando puntos de vista con el resto de la industria,
hablando de temas que te interesan.

Pero sobre todo y mas que nunca, el Simo Network 2009
s un experimento. Un experimento en el que el comporta-
miento de una de las partes, el asistente, es una completa in-
cognita, y lo sera hasta que ya no haya tempo para reaccio-
nar. Que funcione, depende de ti.

Profesor de IE Business School.
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