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Spotify: el fin de

las descarga
musicales

Diez afios después de Napster, una web vuelve a
ofrecer toda la musica del mundo de forma gratuita.
Ahora, sin embargo, las principales discograficas
estan de su parte. ¢Acabara Spotify con la pirateria?

Gonzalo Suarez - Madrid

ace justo una

década, tres jo-

venes estado-

unidenses co

locaron  una
bomba lapa en las tripas de la in-
dustria musical con el lanza-
miento de Napster. Desde enton-
discografica an obse-
sionadas con erradicar el inter-
cambio de canciones. Pero mien-
tras sus ejecutivos acumulaban
fracasos, ha surgido una tecnolo-
gla que podria dejar obsoleto el
debate sobre la pirateria. Es el lla-
mado «streamingy», cuyo maximo
exponente es Spotify, el lanza
miento tecnolégico mas cacarea-
do de los iltimos anos.

Cada vez mds expertos pronos-
tican que, dentro de poco, la idea
de «poseer» muisica sonard tan
arcaica como grabarte el «top 40»
en una cinta de 90 minutos. En su
opinidén, el futuro pasa por aplica-
cionesque reproduzcan cualquier
disco de la historia de forma ins
tantanea, sin I|'|l|‘r||lu'lit"~t argar
lo antes. Asf, ya no tendria sentido
acumular CDs en la estanteria ni
meter canciones en el iPod: ;para
qué molestarte si tienes acceso a
unadiscoteca universal, gratuitay
completamente legal?

En los ultimos anos han ido
surgiendo proyectos en esta linea
como LastFm, Pandora o Yesl'm
Sin embargo, ninguna se acerca
tanto a la utopfa original como
Spotify, que ha acumulado un

La pagina reproduce
cualquier cancion de
la historia sin tener
que descargarla antes

La idea de «poseer»
miisica sonara tan
arcaica como grabar
canciones en cinta

millén de usuariosentodo el mun-
do en cuestion de semanas, gran
parte de ellos en Espana. «Nuestro
objetivo es que puedas escucharlo
que quieras, cuando quieras y
donde quieras», dice Lutz Emme-
ritz, responsable del proyecto en
nuestro pais, «Se tratadeunaalter-
nativa clarisima a la pirateria».

Faltan los Beatles
Spotify funciona de forma muy
similarareproductores musicales
como el iTunes de Apple. La gran
diferencia es el precio: en vez de
99 céntimos por cancién, el servi-
cio esgratuito. Ademds, la calidad
de sonido resulta mds que acep-
table y el catalogo de canciones
apabulla a cualquier melémano:
esti la discografia de millones de
artistas como U2, Madonna o
Coldplay. Eso si, todavia no han
logrado atraer a grupos alérgicos
a los avances digitales como los
Beatles, Led Zeppelin o Metallica.
Cuando surgi6 Napster, las dis-

cogrdficas no ocultaron su hosti-
lidad ante uninvento que cuestio-
naba su modelo de negocio.
Ahora, sin embargo, han hecho
colaparaapuntarseaun proyecto
que podria salvarlas de la extin-
cidn. Asi, Spotify hasellado acuer-
dos con las multinacionales del
sector (EMI, Warner, Universal y
Sony BMG), ademas de miles de
sellos independientes. «Apoya-
mos al cien por cien avances
como Spotify, que hacen que vea-
mos el futuro del sector con mds
optimismo que hace un par de
anos», dice AntonioVelasco, coor-
dinador de medios digitales de
Universal

Ahora, el reto es demostrar su
viabilidad econémica. Las disco-
grificas no ceden la musica gratis,
sino que esperan una compensa-
cién.Y Spotify cuenta con dos vias
para financiarse. La primera es la
publicidad mediante «banners» y
cunasdeaudio deun parde minu-
tos cada hora. Y quienes quieran
disfrutarde lamusicasininterrup-
ciones, Illll‘lit.‘il suscribirse por
9,99 euros al mes. «Pero todavia
esta por ver que el modelo com-
pense a las tres partes implicadas
anunciantes, plataforma y usua
rios», alerta Enrique Dans, profe-
sor de Sistemas de Informacién de
la IE Business School.

En el hiperactivo mundillo de
internet, nadie sabe si Spotify sera
el modelo triunfador o surgird un
competidor mds popular. Pero si
que estd claro que el «streamingy
supone unaalternativa tentadora
aamontonar canciones en el dis
co duro. Ademds, parece que la

Vel

Los grandes del pop

rten con las Glitimas

L P

novedades en Spotify, la nueva revolucién musical

década«post-Napster-haservido
paraquelas discograficas asuman
que nada resulta mds contrapro-
ducente ante los avances tecno-
ldgicos que esconder la cabeza,
«Es cierto que llegamos tarde a la
revolucién digital, pero estamos
haciendo lo posible para no co

meter los mismos erroress v\ph-
caVelasco.

Y eso que todavia estamos en la
infanciadel«streamingy. Laverda-
derarevolucion tendrédlugar cuan-
do paginas como Spotify lleguenal
movil. Sicombinamos estas tecno
logias con tarifas planas para na
vegar por teléfono, llegamos al
suefno de cualquieraficionadoala
muisica: llevar todas las canciones
delahistoria en el bolsillo.En Spo
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tify llevan su «proyecto mavil» con
el mayor de los secretos. Se sabe
que trabajan en una version para
los teléfonos mis populares, in-
cluido el iPhone, aunque no dan
fechasdelanzamiento. Esosi, hace
unas semanas ficharon a un em-
pleadodeYahoo! especializadoen
telefonia movil. «Saca tus conclu-
siones», dice Lutz Emmeritz.
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