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La simbiosis

de internety

el movil creara
lasnuevas
estrellas de lared

Cinco expertos espanoles hacen sus apuestas
sobre qué empresas pueden convertirse
en las Google o las Youtube del futuro

ADOLFO ESTALELLA Madrid

“la siguiente gran maravilla” Los

portales, los buscadores, los blogs,
las redes sociales... pero en los Gltimos
meses “la siguiente maravilla” parece que
aiin estuviera por descubrir. Cineo Dias
ha consultado a cinco expertos sobre
cuél sera el préximo servicio, tecnolo-
gia o dispositivo que acapare 1a atencion

en la red.
g ricos de internet y de las tecnologias
de la informacién se han pasado dé-
cadas diciendo que en la web la geo-
grafia no importa. Que te puedes hacer
amigo de cualquiera en cualquier
parte, o comprar cualquier cosa desde
cualquier lugar pero... cada vez mas
toda una gama de servicios crecen con
una orientacién geografica clara, lo
local se hace presente: el barrio, la ciu-
dad, la calle.... Juan Freire habla incluso
de lo hiperlocal. Profesor de la Uni-
versidade da Corufa y

E n internet siempre hay en escena

Lo local cobra Importancia. Los teG-

basta con vendet poce de muchos pro-
ductos, tener nichos muy pequefios,
pero muchos y muy diferentes. Y justo
ahi coincide con Albert Armengol,
quien sefiala el tiron que tendran los
agregadores verticales que aglutinarén
clasificados y otros contenidos muy seg-
mentados. Un sitio en el que se pueden
localizar todos los anuncios de coches
de diferentes servicios, por ejemplo.

Hibridos de intemet y la telefonia, In-
ternet por un lado y la telefonia

por otro... lo que toca ahora es lo-

grar una simbiosis de ambos. Esa es
precisamente la piedra angular detras
de Festue, un servicio que mezcla las
redes sociales en la red con los con-
tactos a través de mévil en bares y lo-
cales de ocio. Los usuarios no sélo pue-
den relacionarse entre si por internet,
sino que pueden hacerlo en el mismo
instante y lugar en ¢l que se encuen-
tran en determinados locales inte-
grados en la red de Festue. La com-
paiifa fundada por ¢l Grupo Galeni-
com, detris del que se

atento observador de las
dindmicas de la red (de
hecho acaba de embar-
carse cn cl proyecto
Open Business, desde el
que se promueve el de-
sarrollo de modelos de
negocio en los que se
comparta abiertamente
conocimiento), recono-
ce su debilidad por los
proyectos de carficter
local y cree que “atn fal-

NUEVAS ADQUISICIONES

# Entre las nuevas empre-
sas de reciente creacion
también se ha Instalado la
fiebre de compraa. Uno de
los ejemplos més claros ez
el de la firma alemana Xing.
En marzo compré eConoz-
co, y a finales de junio se
hizo con Neurona, hasta
ahara propiedad de Grupo
Intercom Factory.

encuentra Albert Ar-
mengol, tiene ya
100.000 usuarios. Y Ga-
lenicom logré desarro-
llar eConaozco, la mayor
red social del ambito
hispano comprada re-
cientemente por la ale-
mana Xing. Para Ar-
mengol cuande las ta-
rifas méviles bajen sus
precios explotard el uso
de internet a través del

tan por salira la luz em-

teléfono mévil. Por ahi

presas que exploten los

mercados hiperlocales (al estilo de
outside.in, por ejemplo, en EE UU)" De
hecho, una de las iltimas adquisicio-
nes de una empresa espafiola por tna
grande del sector ha sido la adquisicién
por parte de Google de Panoramio, una
empresa que permite localizar geo-
graficamente fotos.

biasqueda de valor en nichas pe-

guefos de mercado, ese es para
Alfons Cornella, el presidente de in-
fonomia, el eje sobre el que se arti-
cularin prometedores negocios en un
futuro no muy lejane. Cornella lleva
aflos metido en internet, participan-
do en €] disefio de proyecto, aseso-
rando en otros y organizando eventos
en los que innovadores y empresarios
cuecen sus negocios. La larga cola, dice
Cornella, explotard y dara lugar a nue-
vos modelos de negocio. No se trata
de vender mucho de un preducto,

2 Los nichos minimos de mercado. La

van los tiros, dice Pa-
trick Raibaut, socio de la firma espa-
fiola Debaeque de capital riesgo. El ne-
gocio va a estar en la convergencia entre
dos plataformas: internet y telefonia
mévil: “lograr que la experiencia del
usuario en el mévil y en la web sea muy
similar”, asegura Patrick Raibaut.

Poner a trabajar a los usuarios.
@ Nadie podria pensar hacc unos

aiios que los usuarios hicieran el
casi todo el trabajo por i Pero este es
el modelo de negocio sobre el que estan
basadas muchas empresas que propor-
cionan la plataforma tecnologica (desde
Youtube a Second Life) para que los
usuarios hagan el resto. Asi, Enrique
Dans, profesor del Instituto de empre-
sa cree que “lo méas prometedor ahora
es Linden Labs, que en lugar de vender
un producto tiene una platafurma para
que otros desarrollen’, dice este exper-
to. “Aunque ahora las posibilidades son
limitadas, 1a apertura del cadigo traerd

La generacion de contenidos por |

usuarios es una de las claves de los nuevos negocios. PABLD MONGE

Las promesas espafolas

Variaa son las promesas empre- |
sariales en el sector de inter- ;
net: Weblogs SL estd en los
lahios de varios expertos. En
realidad ha dejado de ser una
promesa después de casi dos

afios funeionando
y una red de 25
blogs que atraje-
ron durante el
mes de mayo a
casi seis millones
de usuarios. Pro-
mesa quizds por
la singularidad
del negocio basa-
do en blogs, aun-
que en opinién de
algunos expertos
con un punto
débil: depender
demasiado de la

red publicitaria de Google,
aunque de momento las cuen-

tas le salen bien.

Maias promesa, dada su ac-
tual juventud, es la firma
Tractis, una de esas €mMpresas
de internet pura. Tres jovenes
de los que llevan la web en la

Empiezaa
creceruna
gamade
servicios con
orientacion
geografica
clara; lo local
se hace

i de vida de los contratos”,

sangre y que s¢ embarcan en

: este proyecto desde tres geo-
grafias diferentes. Se trata de
{ una compaiiia que permite

: "administrar el ciclo completo

{ Festuc, dedicada a la ges-

ti6n de las redes sociales rea-

; liza una singular simbiosis

i entre la red y la telefonia

i mévil, de forma que los con-

| tactos y las relaciones que se
establecen a tra-
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toda la nacién internet”

toda una nueva gama de posibilidades
a Second Life”

Y en este punto coincide comple-
tamente con Alfons Cornella, quien
considera que “lo que funcionan
ahora son los espacios donde puedes
participar y contribuir”, servicios que
hacen de los usuarios prosumers, pro-
ductores y consumidores al mismo
tiempo. Y donde intuye este especia-
lista nuevas formas de negocio es en
el desarrollo de mecanismos disefia-
dos para que los usuarios puedan ven-
der y negociar con sus propios con-
tenidos {una foto que han publicado,
un video que han subido a internet),
“el problema estd en los mecanismos
de pago”, puesto que los precios
serdn muy pequenos.
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MobuzzTV es una de las promesas de infernet. PABLO MONGE

3 s puedan reprodu-
cirse posterior-
mente en bares y
lugares de ocio,

A su vez, la em-
presa MobuzzTV
lleva més de dos
afios dando gue-
rra desde las trin-
cheras de internet
con su dosis dia-
ria de informati-
vos irreverentes.
La idea fue de

| desde su redaccién a su nego- i Anil de Mello, que todavia
| ciacién y su firma, y si hay i
algan problema pues a través
de Tractis se negocia la solu-
cion. Su declaracién de inten-
i ciones es muy clara: “Quere-
mos justicia de, por ¥ para

i sigue produciende los progra-
| mas que pueden verse en

i eualquier formato y dispositi-
vo fijo o inalAmbrico (desde
un terminal de teléfono mévil
hasta una consola de video-

! juegos portatil).

vimienta por Internet. Sclipo, es un

reciente servicio orientado “a
compartir videos sobre cualquier co-
nocimiento cotidiano” Gand el concurso
organizado por la empresa Alianzo en
la Blogak 2.0, una reunitn en laque par-
ticiparon stop-ups de toda Europa. Y en
el video es donde ve ¢l futuro José An-
tonio del Moral, gue dirige Alianzo, una
empresa especializada en el desarrollo
de las redes sociales. Videos y television
por internet, un filén sobre el que tie-
nen puesta su atencion en Debaeque,
pero 1a cuestién es si el contenido va a
ser adaptado justamente para este for-
mato o simplemente se va a volcar el
contenido analégico que las empresas
de medios ya elaboran.

5 Television, video, la imagen an mo-



