Subastas; tamario, entr etenimiento vy “ maldicion del ganador”

Las subastas en la red se estdn convirtiendo en un fendmeno de masas. Sitios como eBay
dcanzan capitdizaciones bursdtiles increlbles y congregan a més de diez millones de
usuarios fides que buscan entre una media de cuaro millones de productos. En eBay
encontramos  particulares vendiendo cosas que les sobran en casa, y también pequefios
negocios vendiendo restos de dmacén, ec. Segin todos dlos, las subadtas ofrecen d
comprador una manera mas barata de conseguir € producto frente a por gemplo, un
cadogo o la tienda Pero intentemos seguir € funcionamiento de una subasta en
comparacion con una tienda por gemplo, un vendedor que subagta un jaron chino. S 1o
pone en la tienda a un precio de, pongamos, cinco mil pesetas, puede ocurrir que entre
dguien y s lo compre. También puede ocurrir que después de ese dguien entren otras
dos personas. dguien que habria pagado sais mil, y un coleccioniga de jarrones chinos
que habria pagado quince mil. Claro edd los coleccionidas de jarones chinos no
abundan, de manera que bien podria ser que S nuestro comerciante quisee vender €
jaron a ex precio, lo tuviese ocupando un vdioso egpacio en la tienda durante afios.
¢Que ocurre, comparativamente, en una subasta? El precio habria empezado a subir, y la
persona de los cinco mil dgaria la subasta Después, d de los s8s mil. Y findmente,
coleccionia subiria e precio d incremento minimo permitido, pongamos cien pesdas,
y < llevaria por seis mil cien un jardn que @ vadora en quince mil. Es dedir, la subasta
lo gaatiza d vendedor € segundo mgor precio més € incremento minimo. S d
comeciante hubiese tenido una mgor idea dd vador dd jardn, lo podria haber vendido
por catorce mil, y @ coleccionida alin hebria llegado a su casa contento. Ahora bien: es
poshble que pasen més coleccionigtas de jarrones por eBay, que es un ecagparate abierto
d mundo, que por ddante de la tienda. Es decir, no es daro 9 s consguen mMgores o
peores precios que en la tienda, y todo depende de hasta que punto conozcamos la
demanda Cuanto més inseguros edemos acerca de la demanda, més podemos ganar
optando por una Subasta, Sempre y cuando esa subasta e desarrolle en un Stio donde nos
vea mucha gente. De ahi |la ventga competitiva de eBay: cuanto més grande es, més vaor
aportaa cada usuario. Eslo que se llama en economiaun “efecto dered”.

Lo que S es claro es que resulta mucho mas entretenido comprar € jarrdn en la subagta
gue en una tienda. La subasta proporciona esa sensacion de “ganar d producto” en vez de
comprarlo, y permite ir de lince y de versado en la nueva economia d dia sguiente con
los amigos. Sobre 9 e representa una ventgia sotenible o no, se podria escribir mucto.
Hay quien opina que es un efecto de la novedad de las subadas online, y que s pasara
con € tiempo, y quien dirma por d contrario, que somMos seres intrinsecamente
competitivos, que nos guda ganar, y que € efecto perdurard Pero hablemos entonces de
la llamada “mddicion dd ganador”. Volviendo a nuestro jardn, pensamos que tenemos
que decidir 9 lo queremos 0 no basdndonos en una foto, 0 en lo que nos cuentan de d en
la web. De los posibles compradores, dgunos subestimardén @ vaor dd jaron, y otros lo
sobreesimaran. Findmente, ¢quién se lo lleva? Precisamente € que més lo sobreetima,
gue por tanto tiene grandes pogbilidades de quedar radicdmente defraudedo cuando d
jaron llegue a su casa y lo vea S ha ganado la patida a muchos potencides
compradores, dguno de los cudes seria posblemente un coleccionita experto, es mas
que probable que haya pagado més de lo que € jardon vdia redmente. Por tanto, €



ganador de la subasta es, en Ultimo término, un perdedor. ¢Volverd esa persora a eBay a
comprar mas cosas? ¢Y S le pasa por segunda vez? En Ultimo término, es muy dificil
juzgar 9§ @ modeo es sogenible 0 no. Lo que S es s|guro es que como gercicio mentd,
resulta sumamente entretenido.
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