pais del complejo mundo de las

nuevas tecnologias e Internet. Por
eso es de agradecer el esfuerzo de sinte-
sis y buena escritura de Enrique Dans,
profesor del Instituto de Empresa yuno
de los blogueros que mas se ha signifi-
cado en el espinoso debate de los dere-
chosdeautorenlaRed. Dans aborda con
unlenguaje bastantellano muchos asun-
tos que hasta ahora han sido coto vedado
de tecnélogos y entusiastas de Ia infor-
matica, pero que, en realidad, est4n afec-
tando muy seriamente al modelo de so-
ciedad que estd ala vuelta de Ja esquina.
El punto de partida de Dans es que In-
ternetestd cambiado a paso de gigantela
forma de relacionarnos, de trabajar, de
acceder al conocimiento, de hacer poli-
tica o de producir y vender bienes y ser-
vicios. Ademas, estos cambios se van 2
acelerar en el medio plazo, cuando los
denominados por Marc Prensky nativos
digitales (aquellos que han nacido y se
han educado con Intemnet de fondo) va-
yan asumiendo puestos deresponsabili-
dad en empresaseinstituciones, E] ejem-
plo esti en las enciclopedias: ;Quién se
acuerdahoydelajactanciosa Britannica,
oinclusodelasolvente perolimitada E -
cartade Microsoft, quehacetansélouna
década era todo un referente? El modelo
que se impone en Internet, y que Dans
defiende con su caracteristica vehemen.-
cia, esabiertoy primala colaboracién, Es
el que ha dado como resultado que hoy
lagran enciclopedia del saber parael co-
mn de los mortales sea, con todas sus
limitaciones, la Wikipedia, yquelos ser-
vicios mis demandados sean los de las
redes sociales, donde cada uno es prove-
edor y destinatario de informacién al
mismo tiempo. Dans nos avisa de que
estamos abandonando a toda pastilla el
mundo deayer, caracterizado porla ma-
sificacién y la comunicacién unidirec-
cional y controlada (un politico que
arenga desde el escenario, un profesor
quedasu clase magistral desdea tarima,
un periodista que nos sirve las noticias
desde un platé de televisién...), y adop-
tandounomads personal, liquido, ubicuo
y complejo que estd poniendo en cues.
tién todos los esquemas mentales, En su
dnimo por difundir la cultura digital,
Dans derriba algtin cliché, herencia del
mundo analégico. A los padresles acon-
Se€ja no imponer a sus hijos prohibicio-
nes con el ordenador o filtros de control,
sino ensefiarles a caminar por el cibe-
respacio, algo ya tan bésico como saber
moverse por la calle. A los renuentes a
adoptar las nuevas tecnologias les invita
a lanzarse sin complejos, a hacerse con
unportatildesdeyaycrearun blog, com-
prar por Internet o entrar a formar parte
de una red social. Los beneficios serin
infinitos ylos problemas, en contra dela
imagen que difunden los medios, muy
€scasos.

N o haymuchos divulgadores en este
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Elautorde Todovaa cambiaradvierte
de que en la red, donde de una u otra
forma tendremos o deberemos estar, se
impone una economia delaatencién que

- Premiard al que mas miradas concite y

S€pa, posteriormente, transformar ese
protagonismo en negocio. El no enten-
derlo eslo que esté llevando a ciertas in-
dustriasa planteamientos insostenibles,
Como nos tiene habituados en su blog,
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Dans noahorra palos contralos gestores
culturales yla industria de la misica yel
cine, empefiados en mantener el modus
operandi de los tiltimos cuarenta afios,
basado en la venta de CD. En este punto
cabe hacer alguna objecién al autor, que
se deja llevar por el apasionamiento
cuando asegura que el coste del canon
digital suponeel traspaso de miles de mi-
llones de euros desde los bolsillos de los
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usuarios a los autores, cuando en reali-
dad son unos 100 millones al afio, como
reconocen las patronales del sectory de-
dlaran las propias entidades de gestion.
Portltimo, cabe reprochar tambiéna
Enrique Dans un derto maniqueismoa
lahoradeanalizarlas trayectorias de Mi-
crosofty Google. Porqueniel primeroes
el origen de los siete males ni el busca-
dor, una empresa que empieza a serin-
vestigada porlas autoridades antimono-
polioy que tendra que ser muy cauta con
el uso de la informacién de los usuarios
que atesora, la gran panacea universal.
Dans, que califica a Microsoft como un
caso paradigmatico de “falta de adapta-
cién”, no tiene en cuenta que los intere-
ses de esta compafifa van mucho m4s all4
de Windowsy Officey hoy est4 presente
en casitodoslos dmbitosdela gestibnde
lainformacién enlas empresas. Ademis,
también soslaya el hecho de que Micro-
softahoramismoest4 construyendo cen-
tros de datos en todo el mundo para ofre-
cerservicios desde Internet, siguiendo el
modelo dela propia Google, de Amazon
o de IBM. En fin, ni tanto ni tan calvo u




