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La industria del
PC buscaen los
‘low cost’ un
nuevo motor
de crecimiento

La venta de ‘netbooks’ superara
los cinco millones de unidades este
anoy los 50 millones en 2012

M. JIMENEZ [ S. MILLAN Madrid

1 éxito de los nuevos ultraporti-
E tiles de bajo precio, bautizados

como netbooks, parece asegurado.
Al EeePC de Asus le han seguido las
apuestas de otras compafiias como
Acer, Dell, Lenovo, HP, Fujitsu Siemens,
Airis y ahora Toshiba. Un avance que ha
llevado a algunos expertos a catalogar
a estos equipos low cost (cuestan en
torno a 300 euros) como el nuevo motor
de crecimiento para la industria infor-

que los netbooks suponen un auténtico
cambio de tendencia. “Son equipos vol-
cados hacia la red. Son otro tipo de ani-
mal definido por un ecosistema dife-
rente’; dice este experto, que no duda en
que se van a consolidar tanto como equi-
po de entrada para jovenes que, en mu-
chos casos, comparten el PC de sobre-
mesa y la conexién con la familia, como
para usuarios mas sofisticados que bus-
can un segundo o tercer equipo con la
portabilidad como factor fundamental.
Para los expertos consultados, hay
varios perfiles de usuarios de los

Toshiba ha I [

=
= LA
-

e e b
7 i = &I:g’w|

TR
-
=

.

-
e
-

su propio

como NB100.

Los ultraligeros prefieren Linux

mitica. De hecho, Asus ha vendido ya
mas de un millén de equipos de .
su EeePC desde su llegada al

mercado la pasada pri-
mavera y la espafiola
Airis dijo esta semana
que ha vendido 131.000
unidades desde que
lanzé sus equipos Kira
en abril.

Segtin IDC, las ventas
de netbooks podrian su-
perar las 3,5 millones de
unidades en 2008, los
cinco millones en 2009
y los 9,2 millones en
2012. Gartner va un
poco mas lejos y estima,
unas ventas de 5,2 mi-
llones de miniportatiles
este afio, ocho millones
en 2009 para superar los
50 millones en 2012.

De cumplirse estas
Gltimas estimaciones y
teniendo en cuenta las
previsiones para todo el
sector del PC, los net-
books supondrian un
2,5% de las ventas tota-
les de ordenadores en

® Los operadores de tele-
fonia estan teniendo un
papel clave en el tirdn de los
netbooks dado que estos
equipos estan muy ligados a
la navegacion por internet.
Algunos fabricantes de PC
han sellado acuerdos con
las operadoras para impul-
sar las ventas a través de la
subvencicn del terminal. Es
el caso de Asus que se ha
aliado con Telefanica; Dell,
que ha hecho lo propio con
Vodafone, y Airis, que ha fir-
mada diversos pactos con
Simyo, Jazztel y Telefénica.

netbooks. “No sélo gente que
no puede pagarse un PC tra-

dicional —cuyos pre-
cios, por cierto, ya han
bajado notablemente—
sino usuarios que se
plantean disponer de
un sistema de acceso a
la red o a aplicaciones
bésicas sin necesidad de
todas las capacidades de
un PC tradicional”, se-
nalan.

Ivan Gonzilez, analis-
ta de Penteo, cree que los
netbook van a tener un
éxito mayor entre per-
S0NAs con Menos recur-
S08 ¥y menos conoci-
miento tecnol6gico, que
entre los usuarios muy
tecnolégicos. “En este
tltimo target, tienen una
competencia doble: los
portatiles tradicionales y
las PDA y smarthpones,
que estan teniendo
éxito” El experto ve a
estos equipos destinados
a los grandes consumi-

Enrique Dans, profesor
del Instituto de Em-
presa, destaca que en
los nuevos netbooks,
muy asociados al con-
cepto de cloud com-
puting (informatica
en red), el sistema
operativo se limita
casi a proporcionar
un meni inicial para
el usuario. “Algo muy
diferente”, apunta en
su blog, “a la expe-
riencia de un ordena-
dor normal en el que
constantemente ins-

talamos y desinstala-
mos aplicaciones”
Segtin senala este ex-
perto, en este tipo de
dispositivos, algunas
aplicaciones vendran
directamente de la
red, de la web del fa-
bricante o de la co-
munidad, y se instala-
rdn tras procesos muy
simples.

Desde este punto de
vista, Dans asegura
que los sistemas ope-
rativos Windows tie-
nen poco encaje (aun-

que la direcei6n de
Microsoft ha decido
prolongar la vida de
Windows XP precisi-
mente para estos or-
denadores, dado que
Vista necesita mucha
més potencia de ma-
quina) y si, en cam-
bio, los sistemas ope-
rativos Linux precar-
gados. Algo que com-
parten los analistas
de Penteo e IDC. Tam-
bién Dans senala que
el navegador se con-
vertird en una pieza

clave. Y Jaime Garcia
Cantero anade en esta
linea que “el modelo
de software y aplica-
ciones en red esta
muy ligado a este tipo
de terminales, y Chro-
me, el navegador de
Google recientemente
presentado, esti cla-
ramente en esta linea
puesto que podria
considerarse una pla-
taforma de aplicacio-
nes en red o incluso
un sistema operativo
de internet”

2009, primer ejercicio

dores de internet. “Hay

completo en el que es-
tarian en el mercado, si bien, aportarian
cerca del 20% del erecimiento, que en
niimero total de unidades de PC rondara
los 40 millones de miquinas; segin coin-
ciden algunas consultoras. Si se alcan-
zasen los 50 millones de netbooks ven-
didos en 2012, los revolucionarios ul-
traportatiles aportarian méas del 10% del
total de ventas de PC en el mundo.

En este escenario, Enrique Dans, pro-
fesor del Instituto de Empresa, sefiala

quien les define como el
dispositivo de los blogers”.

Jaime Garcia Cantero, analista de IDC,
cree excesivo pensar que esta nueva
gama de portatil va a “salvar” el mercado
de PC. “Pero si creo que los netbooks pue-
den funcionar muy bien en un entorno
complicado para el consumo en general
¥ para el mercado de los PC en particu-
lar”. También asegura que cualguier fa-
bricante de ordenadores que sea capaz
de ganar dinero a este nivel de precio

Son equipos
volcados
hacia la weh
con los que
las empresas
de PC buscan
diversificar
sus fuentes
deingresos
al captar
otros perfiles
de usuario

serd capaz de competir en este merca-
do, aunque “cuanto menores sean stus
costes mis facil les resultard. En prin-
cipio, las empresas asidticas parecian
mejor posicionadas, pero los fabrican-
tes locales parecen dispuestos a darles
batalla”, subraya.

86lo dos grandes fabricantes no han
apostado por los nethooks: Apple y Sony.
Pero, como dice Gonzalez, estin muy
asociadas a los equipos de disefio y no
compiten en precio. Toshiba, que pare-
cia reacia a entrar en el nicho del low
cost, anuncid su entrada en este nego-
cio esta semana. Quizis su retraso se de-
biera, como senala el analista de Pen-
teo, a que la firma japonesa estd muy li-
#ada a la calidad y entrar en este mer-
cado podria resultarles un arma de doble
filo. “Son decisiones que te pueden hacer
perder terreno ganado en tu mercado
tradicional”;, dice.

Toshiba, pese a todo, se ha arriesga-
do. Y es que, como anade Gonzalez, los

grandes fabricantes no se han apunta-
do al “fendémena” netbooks por el peso
que éstos vayan a tener en sus resulta-
dos. “Es una decisién estratégica que
busca diversificar el negocio. Primero,
por la guerra de precios que hay en el
4area de los portitiles, que ha hecho caer
los mérgenes”. Segundo, porgue saben
que la penetracién de los portitiles es
muy elevada entre el target tradicional
¥ necesitan nuevos targets (nifios, per-
S0nas mayores, gente con menos re-
cursos). Y, tercero, porque tratan de no
perder posicionamiento en el mercado.
“Si uno de los grandes fabricantes per-
mite que otros proveedores de equipos
low cost entren en este nicho pueden
perder protagonismo en otros”.

Ivin ve una ventaja afiadida para el
consumidor. Los netbooks van a fa-
vorecer, dice, una bajada de precios
mayor de los portétiles. “Beneficiara
a fabricantes como Acer y perjudica-
rd a otros como Toshiba’, apunta.
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