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Elvideo y la red

Los sitios dedicados al vi-
deo en la red estan toman-
do un protagonismo cada
vez mayor. La compra de
YouTube por parte de
Google el pasado octubre
por 1.650 millones de dola-
res (1256, millones de eu-
ros) fue unicamente una
llamada de atencion para

despistados, un aviso de Ahora, se toma

un crecimiento que venia .
desde mucho mis atras, una camara, se

Una actividad que hace  produce un video

pocos anos era practica-
mente imposible de reali- y se cue@a en

zar -los videos se “arras- YouTube
traban” miserablemente

por las lentas conexiones de entonces- estd pasando,
en un tiempo casi récord, a convertirse en algo de uso
general. éQué esté llevando a esta sibita popularidad
del video en Internet?

FEn primer lugar, el desarrollo tecnoldgico. La disponi-
bilidad de un mayor ancho de banda, unida al perfeccio-
namiento de formatos ligeros con'compromisos razona-
bles de calidad frente a velocidad de descarga, resulta,
l6gicamente, un sustrato fundamental. En paralelo, los
medios de produccion también se hacen mis asequi-
bles: las cimaras de video bajan su precio o se integran
en los teléfonos méviles, y los programas de edicion se
hacen més sencillos. Como bien decia Bigas Luna hace
no mucho tiempo, “el analfabeto de este siglo es el que
no sabe hacer peliculas”. Y es que, siguiendo esa tenden-
cia de la web hacia la generacién de contenidos por los
propios usuarios (User Generated Content o UGC), una
parte muy significativa de todos esos contenidos los he-
mos creado nosotros mismos. El fenémeno es tan pujan-
te, que ya hay videos para todo. Ahora, se toma una ci-
mara, se produce un video y se cuelga en YouTube. Silos
usuarios, por ejemplo, quisiéramos contraatacar esa ab-
surda y mal lamada campafia antipirateria con la que el
Ministerio de Cultura nos quiere castigar estas navida-
des, podrfamos hacerlo con unos cuantos videos.

En segundo lugar, la creacion de un ecosistema publi-
citario a su alrededor. El video es atractivo y da dinero.
Para unos directivos de mirketing, acostumbrados a de-
jarse el grueso del presupuesto publicitario en una tele-
vision, el video en la red ofrece un contenido con cuyo
formato no se sienten extrafios. El que la mayoria de los
sitios de video ofrezcan, ademés, oportunidad para la
participacion del usuario hace que la caracterizacién de
éstos sea una tarea relativamente sencilla.

Anadamos sistemas de recomendacion, que hacen
que, cuando entras a ver un video, “no puedas comer s6-
lo uno”, y unamos el poderio impresionante de millones
de usuarios haciendo cada dia mas cosas en la red. Re-
sulta sencillo despejar X en esta ecuacion: el video esta
cambiando Internet, y le queda todavia mucho por an-
dar. No se lo pierda: el proximo video empieza cuando
usted haga clic.




