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convirtieron en una apuesta
de pasado més que una vi-
sién de futuro. EliPhone
vendié més de un millén de
teléfonos en setenta dias, y
demostré la pujanza de la
movilidad como elemento
indispensable en toda oferta
de servicios... Una Internet
social, virtual, multimedia y
movil: sin duda, tiempos in-
teresantes para todos.
ERRIQUE DANS.

Profesordel Institute deEmpresa.

Con la vista
puesta en la red

“Que vivas tiempos intere-
santes” es un viejo proverbio
chino expresado casi como
una maldicién. Y lo que lle-
vamos del afio 2007 nos ha
demostrado que vivimos
tiempos interesantes, y para
nada tranquilos, De entrada,
lo que algunos presumian
como ‘el afio de Windows
Vista’ se ha convertido enun
lanzamiento tibio, una adop-
<idn que no sobrepasa el 5%,

¥ un producto que a casi na-
die convence. En su contra,
un entorno cada dia mas
desplazado hacia el trabajo

en red nos lleva aun escena-
rio en el que tanto la eterna
promesa del software libre,

ya ofrecida por todos los
principales fabricantes de

PC, como un Apple con una
nueva version en ciernes y
que ya vende uno de cada

seis portatiles en Estados
Unidos, se afianzan cada dia
mis.

2007, decididamente, no serd
recordado como el afio de
Vista, a pesar de la inevitabi-
lidad de su progresiva im-
plantacién. Si sera, en cam-
bio, el afio en el que se de-
mostrd que la vista de todos
debfa estar puesta enlared,

el afio en que pudimos ver
algunos elementos en su
verdadera magnitud: Mare
Zuckerberg convirtié Face-
book en un vasto ecosisterna
de treinta millones de usua-
tios en el que cualguier
desarrollador puede encon-
trar un banco de pruebas pa-
ra cualquier idea. Second

Life, tras superar un auténti-
co sarampion mediatico, se
convirtié en una plataforma
en la que ya hay intranets de
compafifas, reuniones, even-
tos y conferencias, apuntan-
do elementos de lo que po-
driallegar a ser la metafora
visual de la Internet del futu-
oy convirtiendo un paseo
por el universo virtual en
unos deberes fundamentales
para todo directivo que se
precie, El video en Internet
se convirtié en una kitler app
con sélidos modelos de ne-
gocio detras, al tiempo que
enunasombra en el escena-
rio de los proveedores de ac-
ceso. Las barreras alacceso a
fos contenidos (DRM) se I
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